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PRESSEMITTEILUNG 

 

GROHE Sensia Arena: Intelligente Pflege für individuelles Wohlbefinden 

 

• Vielfach preisgekrönte Dusch-WC Linie im modernen Look 

• Smarte Technologien für ultimative Hygiene und Sauberkeit 

• Mehr Komfort und Frische im Alltag  

 

Der Fortschritt hat das WC erreicht. Sensia Arena, das innovative Dusch-WC von GROHE, 

ermöglicht ein Höchstmaß an Komfort und Hygiene. Es bietet sanfte und intelligente Körperpflege 

mit Wasser anstatt Papier. Ein Reinigungsritual, das seine Wurzeln in Japan hat und auch 

hierzulande immer mehr an Bedeutung gewinnt. Dabei zeigt GROHE Sensia Arena dank aktueller 

Technologien, langjähriger Erfahrung und einem hochmodernen Design, was heute möglich ist.  

 

Ein Design, das den Nutzer leitet 

Ein Aspekt, der bei Sensia Arena sofort ins Auge fällt, ist das moderne und elegante Design aus 

dem hauseigenen GROHE Design Studio. Allein seit Beginn des Jahres wurde das Dusch-WC 

bereits mit renommierten Preisen wie dem iF Design Award, dem Interior Innovation Award, dem 

Plus X Award, dem Red Dot Design Award sowie dem Green Good Design Award ausgezeichnet. 

Sensia Arena ist mit insgesamt vierzehn Design Awards das am häufigsten ausgezeichnete 

Produkt bei GROHE. Mit seiner schlanken Form und den sanften Konturen fügt es sich perfekt ins 

Badambiente ein. Durchdachte Details wie das dezente Nachtlicht, das den Nutzer im Dunkeln 

durch das Bad leitet, oder das automatische Öffnen und Schließen des Deckels vermitteln das 

Gefühl der Geborgenheit. 

 

Wohlbefinden nach Maß 

Die wahre Bedeutung des Dusch-WCs zeigt sich jedoch erst bei der Nutzung. Wer es einmal 

ausprobiert hat, wird es nicht mehr missen wollen. Die schonende Reinigung der Haut mit Wasser 

und die wohltuende Trocknung mit warmer Luft hinterlassen anhaltende Frische und Wohlbefinden. 

Die Stärke des Wasserdrucks, Position des Duscharms, Wunschtemperatur, Strahlart und 

Reinigungsverfahren lassen sich ganz nach persönlichen Vorlieben auswählen. Dabei steuert der 

Nutzer die verschiedenen Einstellungen intuitiv über die Fernbedienung oder direkt an der WC-
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Seite. Natürlich gibt es auch eine entsprechende App, mit der die Lieblingseinstellungen 

gespeichert werden können. 

 

Selbstreinigende Hygiene 

Auf dem WC spielt die Hygiene eine Hauptrolle. Einer der vielen Pluspunkte von GROHE Sensia 

Arena: Das Dusch-WC reinigt sich praktisch von selbst. Dank der randlosen Spültechnologie gibt 

es keine Ecken und Spalten, in denen sich Bakterien einnisten könnten. Zudem wird durch die 

AquaCeramic Glasur eine besonders glatte Oberfläche erzeugt, auf der keine Verunreinigungen 

haften bleiben. Die innovative HyperClean Oberfläche verhindert zusätzlich durch Silberionen bis 

zu 99,9 Prozent des Bakterienwachstums. Ein besonderes Highlight modernster GROHE 

Technologie ist die leistungsstarke Triple Vortex Spülung. Dabei erzeugen drei Wasserzuläufe 

einen Strudel, der das komplette Innenbecken optimal reinigt und zudem deutlich leiser ist als die 

Spülung bei herkömmlichen WCs. Sensia Arena macht auch Schluss mit unangenehmen Gerüchen 

auf dem WC. Zu verdanken ist dies der neuartigen Geruchsabsaugung mit Airshield. Das Dusch-

WC lässt sich natürlich auch als normales WC benutzen – praktisch auch für Kinder und Gäste. 

 

Weitere Informationen unter www.grohe.de 

 
 
Über GROHE 
 

GROHE ist der weltweit führende Anbieter von Sanitärarmaturen und beschäftigt insgesamt mehr als 6.000 

Mitarbeiter – davon 2.400 in Deutschland. Seit 2014 ist GROHE Teil der LIXIL Group Corporation. Als Weltmarke 

setzt GROHE auf die Markenwerte Technologie, Qualität, Design und Nachhaltigkeit, um „Pure Freude an Wasser“ 

zu bieten. GROHE erschließt seit jeher auch neue Produktkategorien. Hierzu zählen neben den Wassersystemen 

GROHE Blue und Red auch das kürzlich vorgestellte Wassersicherheitssystem GROHE Sense als innovativer 

Baustein im Wachstumsmarkt des Smart Home. Innovation, Design und Entwicklung sind dabei stets eng 

aufeinander abgestimmt und als integrierter Prozess fest am Standort Deutschland verankert. Damit tragen 

GROHE Produkte das Qualitätssiegel „Made in Germany“. Allein in den letzten zehn Jahren bestätigen über 300 

Design- und Innovationspreise sowie mehrere TOP-Platzierungen als eines von „Deutschlands nachhaltigsten 

großen Marken“ den Erfolg der Marke. GROHE wurde als Vorreiter seiner Branche mit dem Corporate Social 

Responsibility Preis der Bundesregierung ausgezeichnet sowie vom renommierten FORTUNE® Magazin in das 

Ranking der Top 50, die „die Welt verändern“ aufgenommen. 
 

Über LIXIL 
 

LIXIL ist ein weltweit führendes Unternehmen in der Bau- und Wohnungswirtschaft. Unser einzigartiges Portfolio 

umfasst nicht nur Technologien, die unseren täglichen Umgang mit Wasser revolutionieren, sondern auch eine 

vollständige Palette an Produkten und Dienstleistungen für den Gebäudebau und große Architekturprojekte. 

Dank unserer Kernkompetenzen im Bereich Wasser-, Küchen-, Gebäude- und Bautechnik sind unsere Marken 

https://www.grohe.de/de_de/
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LIXIL, INAX, GROHE, American Standard und Permasteelisa führend in ihren jeweiligen Märkten und Regionen. 

Mit über 70.000 Mitarbeitern weltweit ist LIXIL in mehr als 150 Ländern aktiv. Wir bringen Funktionalität, Qualität 

und Design in Einklang, um das Leben von Menschen – wo auch immer sie sich befinden – besser und angenehmer 

zu gestalten. Weitere Informationen erhalten Sie unter www.lixil.com, facebook.com/lixilgroup und 

www.linkedin.com/company/lixil-group. 
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MEDIENKONTAKT 

Kerstin Germund • Edelman.ergo GmbH 
Barmbeker Straße 4, 22303 Hamburg, Deutschland 

t: +49 (0)40 - 3562 06 - 045 

m: kerstin.germund@edelmanergo.com | w: www.edelmanergo.com  
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