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Hortiflorexpo IPM Shanghai 2025: Chinas fihrende Fachmesse fur den Gartenbau startet heute

700 Aussteller aus aller Welt prasentieren ihre Produkte und Innovationen

700 Aussteller aus aller Welt prasentieren ihre Produkte und Innovationen

Vom 10. bis 12. April 2025 wird das Shanghai New International Expo Centre zum Meeting-Point der
grinen Branche in Asien und dartiber hinaus. Die Hortiflorexpo IPM Shanghai, Chinas fuhrende
Fachmesse fir den Gartenbau, geht in ihre 27. Auflage. Als internationaler Partner unterstitzt die
Messe Essen gemeinsam mit Shanghai Intex den Veranstalter China Flower Association bei der
Durchfuhrung dieses Branchenhighlights. Begleitet wird der Auslandsableger der IPM ESSEN von
einem hochkaratigen Rahmenprogramm, das aktuelle Trends aufgreift und Expertenwissen vermittelt.

Mit einer Ausstellungsflache von 50.000 Quadratmetern in den Hallen E1 bis E4 bringt die Hortiflorexpo IPM
Shanghai rund 700 Aussteller aus der ganzen Welt zusammen. Besonders im Fokus stehen dabei die
offiziellen Landerbeteiligungen aus Deutschland, den Niederlanden und Japan sowie verschiedene regionale
Pavillons chinesischer Provinzen. ,,China ist einer der wichtigsten Markte fir die globale griine Branche. Die
Hortiflorexpo IPM Shanghai bietet Unternehmen eine erstklassige Plattform, um ihre Innovationen einem
internationalen Publikum zu présentieren und wertvolle Geschéaftskontakte im asiatischen Raum zu knupfen®,
betont Oliver P. Kuhrt, Geschéaftsfiihrer der Messe Essen.

Fachforen und Branchenaustausch: Zukunft des Gartenbaus gestalten

Die Hortiflorexpo IPM Shanghai versteht sich nicht nur als Produktschau, sondern auch als Wissens- und
Innovationsplattform. Hochkaratige Foren und Fachkonferenzen bieten Einblicke in aktuelle Trends und
Herausforderungen der Branche. So thematisiert das diesjéhrige Gartenbauforum innovative Losungen fur
eine nachhaltige Zukunft.

Das Gewachshausforum beleuchtet neue Entwicklungen in der intelligenten Landwirtschaft, wahrend das
Flower Shop Forum sich mit zukunftsweisenden Vermarktungsstrategien fur Floristen auseinandersetzt.
Erganzt wird das Programm durch weitere spezialisierte Konferenzen wie das Landscape Forum und das
Flower Border Forum, die neueste Entwicklungen im Bereich Landschaftsgestaltung und Floraldesign
prasentieren.

Immersives Blumenfest

Parallel zu den Fachforen erwartet die Besucher ein visuelles Highlight: die Floristikshow unter dem Motto
~Future Flower World“. Internationale und chinesische Top-Floristen kreieren ein einzigartiges Blumenerlebnis
mit vielseitigen Designkonzepten: von klassischer chinesischer Blumenkunst Gber den deutschen Naturstil bis
hin zu modernen Installationen. Begleitend dazu geben renommierte Floraldesigner exklusive Einblicke in ihre
Arbeit des Blumenbindens und zeigen, wie sich kulturelle Traditionen mit aktuellen Trends verbinden lassen.
Die Hortiflorexpo IPM Shanghai 2025 ist somit erneut ein zentraler Treffpunkt fur alle Akteure der



Gartenbauindustrie.
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Rebooking fur die IPM ESSEN 2026 liegt bei Uber 60 Prozent

Veranstaltungsanalyse 2025 jetzt online

Die IPM ESSEN 2025 war ein voller Erfolg. Das bestatigt die jungst vertffentlichte Veranstaltungsanalyse. Sie
gibt Aufschluss Uber detaillierte Befragungsergebnisse und die wichtigsten Trends der Messe. Darin wird nicht
nur die hohe Zufriedenheit der Aussteller und Besucher deutlich, sondern auch die beeindruckende
internationale Prasenz und das wachsende Interesse an nachhaltigen Lésungen im Gartenbau. Bereits
wéhrend der letzten Messelaufzeit haben Uber 60 Prozent der Aussteller ihren Stand fir das kommende Jahr
gebucht. Alle Vorzeichen der ndchsten Weltleitmesse stehen daher auf Grin.

,Die Analyse der vergangenen IPM ESSEN bestétigt, dass die Messe inhaltlich und organisatorisch perfekt
auf die Bedurfnisse der Branche abgestimmt ist. Damit hat die IPM ESSEN ihre weltweite Bedeutung
unterstrichen und der internationalen Gartenbauindustrie neue Impulse gegeben. Wir freuen uns Uber die
hohe Wiederbeteiligung der Aussteller”, sagt Oliver P. Kuhrt, Geschéftsfiihrer der Messe Essen.

Bestnoten fir die Weltleitmesse des Gartenbaus

Mit 1.434 Ausstellern aus 45 Landern und einem internationalen Ausstelleranteil von 69 Prozent unterstrich
die Messe ihre globale Ausstrahlung. 96 Prozent der Aussteller gaben an, ihre Zielgruppen auf der IPM
ESSEN 2025 erreicht zu haben, und 81 Prozent waren mit ihnrem Geschéftserfolg zufrieden. 95 Prozent der
Aussteller konnten wertvolle internationale Kontakte kntipfen.

Insgesamt 41.251 Fachbesucher aus 110 Landern — davon 42 Prozent aus dem Ausland — informierten sich
Uber die neuesten Entwicklungen und Produkte der Branche. Zu der langen Liste der Besuchernationen
zahlten unter anderem Polen, Italien, die USA, Brasilien, China, Indien, Stdafrika und Australien. Besonders
gefragt waren die thematischen Rundgénge, die gezielte Einblicke in verschiedene Fachbereiche
ermdglichten, sowie nachhaltige Pflanzenkonzepte, die den zunehmenden Bedarf an klimaresilienten
Lésungen widerspiegeln. 85 Prozent der nationalen und internationalen Gaste waren mit dem Angebot an
Neuheiten zufrieden. 94 Prozent der Messebesucher empfehlen einen Besuch der IPM ESSEN weiter.

Veranstaltungsanalyse und weitere Informationen

Die vollstédndige Veranstaltungsanalyse der IPM ESSEN 2025 ist jetzt auf der Webseite der Messe unter
www.ipm-essen.de verfugbar. Dort erhalten Interessierte umfassende Informationen zu den Besucher- und
Ausstellerzahlen, den wichtigsten Branchentrends sowie den Feedbacks der Teilnehmer. Wer von der
internationalen Reichweite der IPM ESSEN 2026 profitieren mochte, findet im Web auch alle Details zur
Standbuchung und Teilnahme. Ebenso hélt das E-Book Impressionen der letzten IPM ESSEN 2025 in Wort,
Bild und Video bereit und gibt einen ersten Vorgeschmack auf 2026. Die nachste IPM ESSEN findet vom 27.
bis 30. Januar 2026 in der Messe Essen statt.

Ausblick auf die IPM ESSEN 2026



Die positive Resonanz auf das 2025 neu konzipierte Rahmenprogramm verdeutlicht, dass die griine Branche
einen hohen Informationsbedarf hat — insbesondere im Hinblick auf die zunehmende Digitalisierung, den
schonenden Umgang mit Ressourcen und den Fachkréftemangel. Die IPM ESSEN 2026 wird daher erneut
das Gartnerforum in Halle 2 und das Innovationscenter Gartenbautechnik in Halle 4 anbieten — zwei zentrale
Anlaufstellen fur den Wissensaustausch und die Prasentation neuester Marktentwicklungen. Die Landgard-
Ordertage | Frihjahrsedition werden zum zweiten Mal in Folge parallel in Halle 1A stattfinden. Dariliber hinaus
haben einige der Nationenstéande angekindigt, die Flache ihrer Gemeinschaftsprasentation vergrof3ern zu

wollen.

Fir alle, die sich auch auf3erhalb der Messezeit mit relevanten Themen der Branche befassen mdchten, bietet
der IPM-Podcast ,FROM THE GREENHOUSE" eine wertvolle Ergédnzung. Wahrend der IPM ESSEN 2025
wurden neue Folgen aufgenommen. Die circa 30-minttigen Episoden werden bis zur ndchsten IPM ESSEN
nach und nach ausgestrahlt — immer am letzten Freitag des Monats auf allen gangigen Podcast-Plattformen.
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IPM ESSEN 2025 verzeichnet deutliches Besucherplus

Starker Zuwachs der internationalen Messeteilnehmer

Die IPM ESSEN hat in diesem Jahr ihre Rolle als weltweit fihrende Innovationsplattform und leistungsstarker
Branchenmotor bestatigt. Vom 28. bis 31. Januar 2025 versammelte sich die globale Gartenbauindustrie auf
dem Gelande der Messe Essen. ,Die Aufbruchstimmung der griinen Branche ist spirbar”, so Oliver P. Kuhrt,
Geschaéftsfuhrer der Messe Essen. ,Wir haben bei den Teilnehmerzahlen deutlich zugelegt. Das ist ein
ausgesprochen positives Signal und die Bestatigung, dass unser Line-up durchweg tberzeugt hat.” Insgesamt
zahlte die Weltleitmesse des Gartenbaus deutlich Uber 40.000 Messegaste.

1.434 Aussteller aus 45 Landern nutzten die IPM ESSEN als internationale Prasentationsplattform und zeigten
innovative Ansatze sowie kreative Konzepte fur die Zukunft des Gartenbaus. Von effizienten Anbauverfahren
Uber digitale Technologien bis hin zu nachhaltigen Pflanzenkonzepten bot die Messe Antworten auf
drangende Fragen im Kontext von Klimawandel, Ressourcenknappheit und umweltfreundliche Produktion. Die
groRe Resonanz seitens Fachbesuchern und Ausstellern verdeutlichte: Die Branche blickt trotz globaler
Herausforderungen optimistisch nach vorne und setzt auf Innovation.

.Die IPM ESSEN 2025 hat eindrucksvoll gezeigt, dass der Gartenbau die Zukunft aktiv mitgestaltet,
resimiert Eva Kahler-Theuerkauf, Prasidentin des Zentralverbandes Gartenbau und des Landesverbandes
Gartenbau Nordrhein-Westfalen sowie IPM-Beiratsvorsitzende. ,Hier werden Trends geboren und Lésungen
greifbar. Wir starten mit kraftigem Ruckenwind ins Gartenbaujahr.”

Hohe Internationalitdt und Entscheidungskompetenz

Die Qualitat der Fachbesucher spricht fir sich: Ein deutliches Plus verzeichnete die IPM ESSEN bei der
Beschaffungs- und Einkaufskompetenz der Besucher. Rund ein Viertel orderte direkt auf der Messe. Zwei
Drittel der Besucher haben vor, aufgrund ihres Messebesuchs zu bestellen. Kevin Menting, Marketing
Communications Lead Europe bei Syngenta: ,Die IPM ESSEN ist direkt zu Anfang des Jahres eine sehr
wichtige Messe, um unsere Kunden zu treffen und gemeinsam mit ihnen in die bevorstehende
Gartenbausaison zu starten. Wir haben uns auch am neuen Gartnerforum beteiligt, um das Thema
Pflanzenschutz néher zu beleuchten. Insgesamt sind wir sehr zufrieden.”

Zu den internationalen Besuchern zahlten neben Gértnern und Floristen auch Eink&ufer fuhrender
Gartencenter- und Baumarktketten, aber auch des Lebensmitteleinzelhandels. 44 Prozent des Fachpublikums
kamen aus dem Ausland — ein Plus von funf Prozentpunkten im Vergleich zum Vorjahr. Dazu gehérten
beispielsweise auch Delegationen aus der Tirkei, Japan und Australien, die sich Uber neue Produkte
informierten und Ware orderten. Das Angebot der IPM ESSEN bewerteten die Besucher mit Bestnoten.

Innovatives Rahmenprogramm: Wissen, Trends und Inspiration hautnah

Die IPM ESSEN 2025 begeisterte mit einem Uberarbeiteten Rahmenprogramm, das Wissenstransfer,



Innovation und Networking mehrwertbringend kombinierte. So bot das neue Gartnerforum in Halle 2 den
Besuchern praxisnahe Vortrage, Erfahrungsaustausch und Informationen. In der Halle 4 zeigte das
Innovationscenter Gartenbautechnik, wie die Zukunft des Gartenbaus aussieht — von Torfreduktion tber
Automatisierung bis hin zu vertikalen Pflanzsystemen. Auch der Anbau von medizinischem Cannabis war ein
Thema.

Spannung kam beim IPM-Neuheitenschaufenster auf, als die besten Pflanzennovitaten gekirt wurden. Preise
erhielten unter anderem eine Primel im Flamenco-Look und eine innovative Rosenneuziichtung, die
besonders viele Bluten an einem Stiel hat. Gleich mehrfach raumte Aussteller Diderk Heinje ab: In der
Kategorie Gehdlze gewann die Firma mit dem Asiatischen Blumen-Hartriegel ,Cornus kousa Flower Tower*
und erhielt gleichzeitig gemeinsam mit der Firma Kordes Jungpflanzen fir das Hibiskus-Stammchen ,Hibiscus
syriacus Flower Tower Ruby“ den Sonderpreis der Jury. Auch beim Show Your Colours Award sorgte Heinje
fur Begeisterung: Der beliebte Pokal fiir das beste Storytelling ging an die Bodendecker-Hortensie ,Breaking
Ground*.

Mit Floristik in Perfektion beeindruckte die FDF-World in der Halle 5 das Publikum. Nationale und
internationale Meisterfloristen préasentierten atemberaubende Blumenkunst, Trends und Inspiration. Die
Teilnehmer des IPM-Messecups stellten ihre Kreativitat rund um StraulR3e, Topf- und GefaRbepflanzungen
unter Beweis. Als Gewinnerin des Kombinationswettbewerbs ging die Auszubildende Yeo Jin Choi aus
Dusseldorf hervor und durfte am Ende den Pokal in den Handen halten.

Direkt nebenan zeigte Kreativdirektor Romeo Sommers im IPM Discovery Center die neuesten nachhaltigen
Verkaufskonzepte fir griine Produkte. Bei seinen Trend-Touren gab er den Fachbesuchern Tipps aus erster
Hand fur ihr Business. Stark nachgefragt waren auch die Rundgange mit Branchen-Influencer Michael Perry.
Als Mr. Plant Geek fiihrte er die Teilnehmer zu seinen persénlichen Messehighlights.

Nachhaltigkeit spielte im Rahmenprogramm der IPM ESSEN 2025 eine zentrale Rolle: Der Green Cities
Europe Award pramierte herausragende Begriinungsprojekte, wéhrend Experten im BdB-Seminar Losungen
fur klimaresistente Geholze diskutierten. Beim Zukunftskongress des GalLaBau-Verbandes stand die
Kreislaufwirtschaft als Modell fur eine griine Zukunft im Fokus.

Zum ersten Mal prasentierten sich Baumschulen aus NRW auf einem Gemeinschaftsstand. Christoph Dirksen,
Vorsitzender des Baumschulenverbands Nordrhein-Westfalen: ,Die Aussteller reisten ohne konkrete
Erwartungen an und waren positiv Uberrascht von der starken Resonanz des Fachpublikums. Im kommenden
Jahr planen wir, die Préasenz der NRW-Baumschulen unter einem gemeinsamen Dach weiter auszubauen.*

Auch der Nachwuchs kam nicht zu kurz: Das ,Forum Beruf + Zukunft”, die Griine Karrierewand, die
Berufsinformationsveranstaltung der griinen Verbande ,We love GREEN" und die neue Speed Learning Tour
eroffneten jungen Talenten spannende Einblicke in die griine Branche.

Néachster Termin

Die nachste Weltleitmesse des Gartenbaus findet 2026 vom 27. bis 30. Januar in der Messe Essen statt. Fur
86 Prozent der Aussteller stets bereits jetzt fest, sich an der kommenden IPM ESSEN zu beteiligen. 93
Prozent der Besucher planen die Messe wieder zu besuchen.

Weitere Informationen unter www.ipm-essen.de



Die kommunizierten Zahlen beruhen auf einer Hochrechnung vom letzten Messetag und sind vorlaufig.
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IPM ESSEN 2025 feierlich eroffnet

Pflanzen-Neuheiten auf groRer Biihne gekiirt

Die 41. Internationale Pflanzenmesse (IPM) ist heute gestartet und begrtif3t Fachbesucher aus der ganzen
Welt in der Messe Essen. Noch bis Freitag zeigen mehr als 1.400 Aussteller aus rund 50 Landern ihre
Produkte aus den Bereichen Pflanzen, Technik, Floristik und Ausstattung. An der Eréffnungsfeier nahmen
zahlreiche Vertreter aus Wirtschaft, Verbanden und Politik teil. Der Ministerprasident von Nordrhein-Westfalen
Hendrik Wist meldete sich mit einer Videobotschaft. Zu den Rednern vor Ort gehdrten unter anderem ZVG-
Préasidentin Eva Kéahler-Theuerkauf sowie NRWs Landwirtschaftsministerin Silke Gori3en. Darlber hinaus
standen beim Wettbewerb ,IPM-Neuheitenschaufenster innovative Pflanzenziichtungen im Rampenlicht der
Eroffnungsbiihne. Insgesamt wurden acht Preise vergeben — darunter ein Sonderpreis.

Eva Kéahler-Theuerkauf, Prasidentin des Zentralverbandes Gartenbau e.V. (ZVG) und des Landesverbandes
Gartenbau NRW, haob in ihrer Ansprache die Bedeutung der Weltleitmesse des Gartenbaus hervor. Auf der
Messe wirde einmal mehr demonstriert, was die griine Branche leiste. Gleichzeitig appellierte sie an die
Politik, die Rahmenbedingungen zu optimieren: ,Der Gartenbau stellt sich dem Klimawandel und den damit
verbundenen Herausforderungen. Jetzt ist es an der Zeit, dass der Gartenbau die politische Unterstiitzung
erfahrt, die er braucht.”

Ministerin Gori3en versicherte: ,Nordrhein-Westfalen ist Deutschlands Gartenbauland Nummer eins, sowohl
was die Produktion von Pflanzen angeht als auch beim vielfaltigen Angebot hochwertiger géartnerischer
Dienstleistungen. Bei uns in NRW kommt die Branche auch zur wichtigsten internationalen Messe des
Gartenbaus zusammen, um neue Innovationen zu prasentieren und sich zu vernetzen. Wir sind stolz auf
unsere starke, lebendige und innovative Gartenbauwirtschaft. Auch in Zukunft braucht die Branche gute
Rahmenbedingungen und Planungssicherheit. Als Landwirtschaftsministerin werde ich mich weiterhin fir
unsere Betriebe einsetzen, so zum Beispiel beim Blrokratieabbau. Wir brauchen mehr umsetzbare und
praxistaugliche Losungen, daher hoffe ich auf ein stdrkeres Engagement der neuen Bundesregierung fur die
Gartenbaubetriebe.”

Das sind die IPM-Neuheiten 2025

Dass die grine Branche innovativ und leistungsstark ist, bewies erneut der vom ZVG initiierte Wettbewerb
»IPM-Neuheitenschaufenster mit einer regen Beteiligung: 33 Aussteller aus elf Landern hatten im Vorfeld der
Messe insgesamt 55 Pflanzennovitaten eingereicht. Ein HOhepunkt der Eréffnung war daher die feierliche
Bekanntgabe der diesjahrigen Gewinner. Insgesamt wurden sieben Neuzichtungen in unterschiedlichen
Kategorien sowie eine weitere Pflanze mit einem Sonderpreis der Jury ausgezeichnet. Die Urkunden wurden
von Andreas Kroger, ZVG-Vizeprasident (Hamburg) und der Deutschen Blumenfee 2024/25, Anne-Marie Bals,
Uberreicht.

In der Kategorie ,Frihjahrsbliher entschied sich die Expertenkommission fiir Primula acaulis Flamenco Mix
F1 der Firma Rudy Raes Bloemzaden n.v. aus Belgien. Dieser Flamenco-Tanzer hat einzigartig gefranste
Bluten und ist eine Referenz an die spanische Tradition. Fir die Jury gab die Rischung der Bliten, die
einzigartig ist bei F1-Hybriden, den Ausschlag fur die Pramierung. Vollkommen neu fir generativ vermehrte
Primeln und ein Kulturvorteil fiir die Produzenten.



In der Kategorie ,Beet- und Balkonpflanze” ist als ,|PM-Neuheit 2025“ die Sundaville® Blue der Firma
Suntory Flowers Europe aus den Niederlanden ausgezeichnet worden. Der attraktive Wuchs mit weniger
starken Ranken macht diese Sundavilla so besonders. Die aul3ergewdhnliche Farbe der Bluten variiert von
Rosa lber Schattierungen bis hin zu Blau-Violett. Sie bliht den ganzen Sommer durch und mag auch einen
Platz in der vollen Sonne.

In der Kategorie ,Bliihende Zimmerpflanzen“ erhalt die Cyclamen persicum ‘lllusia’ der Firma Schoneveld
breeding aus den Niederlanden den Titel ,IPM-Neuheit 2025“. Die neue Blitenform lasst sie nicht sofort als
typisches Alpenveilchen erkennen. Sie ahnelt in voller Blite einer Blitenkrone mit unzéhligen Knospen
darunter. Sie ist am besten fur die Herbstkultur geeignet. Der Verbraucher darf sich Gber eine ausgezeichnete
Haltbarkeit von bis zu vier Wochen erfreuen, ohne dass die Bllten altern.

In der Kategorie ,Geholze" entschied sich die Jury fir Cornus kousa Flower Tower der Firma Diderk Heinje
Pflanzenhandelsg.mbH & Co. KG aus Deutschland. Die besonders schlanke Form kann ein Highlight fir
kleine Garten im urbanen Raum sein und erweitert damit das Sortiment der attraktiven Cornus kousa fiir einen
weiteren wichtigen Verwendungszweck. Die reiche Blute und die spannende Herbstfarbung runden das Bild
ab.

In der Kategorie ,,Grine Zimmerpflanzen* wurde die Asplenium antiquum 'Yuaspgio' Gioia der Firma Vitro

Plus B.V. aus den Niederlanden ausgezeichnet. Dieser Farn erweitert das umfangreiche Sortiment von griinen
Zimmerpflanzen mit einzigartigen, gezackten Blattern und einer atemberaubenden, frischgriinen Farbung, die
jeden Innenraum aufhellt. Ein hervorragender neuer Trendfarn und eine Variation der bestehenden
Vogelnestfarne.

In der Kategorie ,Kibelpflanzen* gewann Musa sikkimensis Ever Red der Firma Hoogeveen Plants BV aus
den Niederlanden. Die besondere Blattzeichnung mit grinen und kastanienroten Blattern und der kompakte
Wuchs hat die Jury begeistert. Wie fiur Bananen ublich, liebt auch diese Musa warme Temperaturen und ist
damit in Zeiten des Klimawandels eine attraktive Erganzung fiir das europaische Pflanzensortiment. Sie
haucht jedem Platz sofort einen tropischen Touch ein.

In der Kategorie ,,Schnittblumen” wurde mit Rosa Hybrid Under the Stars™ Rosa Loves Me® der Firma Roses
Forever ApS aus Danemark eine Besonderheit ausgezeichnet. Mit finf bis sieben Bluten an nur einem Stiel
hat der Rosenliebhaber sofort einen ganzen Straul3 in der Hand. Dazu kommt eine sehr lange Haltbarkeit zur
Freude aller Deko-Fans. Das kraftige Gelb ist einzigartig und hat einen interessanten Griinschimmer.

Mit einem Sonderpreis der Jury wird in diesem Jahr die Hibiscus syriacus Flower Tower Ruby der Firmen
Kordes Jungpflanzen Handels GmbH und Heinje ausgezeichnet. Die schmale Séulenform ist neu flr Hibiskus
und eignet sich deshalb sehr gut fur den kleinen Garten, aber auch fiir Balkon oder Terrasse — gerne auch als
Hecke gepflanzt. Er verzweigt sich gut und erfreut durch seine lange Blitezeit von Ende Juli bis Anfang
Oktober Bienen und Schmetterlinge.

Alle 55 Pflanzen, die am IPM-Neuheitenschaufenster teilgenommen haben, sind in Halle 4 im Infocenter
Gartenbau des ZVG ausgestellt. Die Besucher konnen sich wéhrend der gesamten Laufzeit Giber die aktuellen
Neuheiten und Trends im Pflanzenmarkt informieren und sich an der Besucherumfrage beteiligen. Die



Pramierung des Publikumspreises findet am vorletzten Messetag, 30. Januar, statt.



27.01.2025

Zahlen, Daten, Fakten: IPM ESSEN 2025

App erhaltlich im App Store und bei Google Play

Aussteller 1.434 Aussteller aus rund 46 Landern

Flache Rund 100.000 Quadratmeter in zehn Hallen

inklusive Galeria und Halle 1A

Ideeller Trager Zentralverband Gartenbau e. V. (ZVG) in

Kooperation mit der Messe Essen GmbH, dem Landesverband Gartenbau Nordrhein-Westfalen e. V.

und dem Fachverband Deutscher Floristen e. V.-

Bundesverband

Laufzeit 28. bis 31. Januar 2025



MEDIA CENTER www.messe-essen-mediacenter.de

Offnungszeiten Dienstag bis Donnerstag: 9 bis 18 Uhr

Freitag: 9 bis 17 Uhr

Parken P1 bis P9 jeweils 18 Euro, P10 (Mi + Do) 10 Euro

Social Media facebook.com/messe.essen

instagram.com/ipmessen

youtube.com/user/MesseEssen

linkedin.com/showcase/ipm-essen

#ipmessen #wirsindipmessen #weareipmessen #unendlichgruenevielfalt #messeessen

Angebotsbereiche Pflanzen: Baumschulpflanzen, Blihende Topfpflanzen, Blumenzwiebeln, Bonsai, Krauter
und Gemiuse, Grunpflanzen, Hydrokulturen, Jungpflanzen, Palmen, Saatgut, Schnittblumen, Stauden und
Geholze, Verkaufsférdernde Produkte, Weihnachtsbaume

Technik: Be- und Entwasserungsanlagen, Erden, Torfe und Substrate, Gewéachshausbau, Heizungsbau,
Kihltechnik, Maschinen und Gerate, Mess- und Regeltechnik, Nutzfahrzeuge und Anhénger, Pflanzenschutz,
Technik fUr den Obst- und Gemisebau, Technik flir Baumschulen, Technik fir den Garten- und
Landschaftsbau, Transport- und Hebegerate, Tépfe, Verkaufsfordernde Produkte



Floristik: Dekoration, Floristenbedarf, Garten Gourmet, Gliickwunsch- und Trauerkarten, Grabschmuck,
Handgettpferte Keramik, Kerzen, Korbwaren, Kunstgewerbe, Pragemaschinen,
Trockenblumen/Seidenblumen, Ubertépfe aus Glas, Keramik, Porzellan, Kunststoff, Emaille,
Verkaufsfordernde Produkte

Ausstattung: Gartenausstattung, Gartendekoration, Gartenskulpturen, Blumenkibel, PflanzgefalRe outdoor,
Gartnerischer Bedarf, Dienstleistungen, Ladenbau und Ladeneinrichtungen, Software + IT-Beratung,
Verkaufsfordernde Produkte, Vertikale Garten, Vogelhauser und Nisthilfen, Windmobiles, Wohnaccessoires

Tickets Tageskarte: 48 Euro, online: 29 Euro

Zwei-Tages-Karte: 70 Euro, online: 45 Euro

Dauerkarte: 98 Euro, online: 72 Euro

Schilerticket: 24 Euro, online 14 Euro

Online-VVK: www.ipm-essen.de

Veranstalter Messe Essen GmbH

Website www.ipm-essen.de
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Unendlich grine Vielfalt auf der IPM ESSEN 2025

Uber 1.400 Aussteller aus rund 50 Landern lassen die Messe Essen erblithen

Vom 28. bis 31. Januar 2025 wird die Messe Essen erneut zum Zentrum des internationalen Gartenbaus.
Unter dem Motto ,Unendlich grine Vielfalt" prasentiert die IPM ESSEN die gesamte Wertschopfungskette der
Branche. Und das zum mittlerweile 41. Mal. Mehr als 1.400 Aussteller aus rund 50 Landern zeigen ihre
neuesten Produkte, Dienstleistungen und Innovationen — von Pflanzen und Technik Gber Floristik bis hin zur
Ausstattung. Fur das internationale Fachpublikum bietet die IPM ESSEN nicht nur einen umfassenden
Uberblick, sondern auch zahlreiche spannende Programm-Highlights, die zum Austausch, Entdecken und
Vernetzen einladen.

,unsere Fachbesucher kénnen sich auf eine inspirierende Order- und Trendplattform freuen. Besonders im
Fokus stehen klimaresistente Pflanzen, energieeffiziente und ressourcenschonende Produktionslésungen
sowie ansprechende Verkaufs- und Prasentationskonzepte®, so Andrea Hélker, Projektleiterin der IPM
ESSEN. ,Wir freuen uns sehr auf vier spannende Messetage.” Abgerundet werden die jeweiligen
Themenbereiche mit mehrwertbringenden Vortragen, Sonderschauen und Rundgéangen.

IPM ESSEN belegt gesamtes Messegelande in Hallen 1 bis 8 und der Galeria

Der Zuspruch aus der Branche ist grof3: Auch 2025 belegt die IPM ESSEN die Hallen 1, 1A, 2, 3,4, 5,6, 7,8
sowie die Galeria. So teilt sich das Angebot auf:

- Pflanzen (Hallen 1, 1A, 2, 5, 6 ,7, 8 und Galeria): Von Baumschulpflanzen Uber Jungpflanzen bis zu
blihenden Topfpflanzen, farbenfrohen Schnittblumen und robusten Stauden — die IPM ESSEN bietet eine
einzigartige internationale Pflanzenschau. Erstmals belegen die Landgard-Ordertage | Frihjahrsedition die
Halle 1A. Neu ist auch das Gartner-Forum in Halle 2 als zentraler Treffpunkt fir den produzierenden
Gartenbau. Aussteller informieren das Publikum in praxisnahen Vortrdgen und Podiumsdiskussionen uber die
Zukunft, Produktion und Industrie im Jungpflanzenbereich. Geflihrte Rundgange starten ebenfalls von hier und
bieten spannende Einblicke in die Welt der Jungpflanzen und neue Trends. In Halle 7 présentieren sich
erstmals Baumschulen aus Nordrhein-Westfalen auf einem Gemeinschaftsstand.

- Technik (Hallen 3, 4 und Galeria): Moderne Losungen fur den Gartenbau stehen in diesem
Ausstellungsbereich im Mittelpunkt, von Bewasserungsanlagen Uber Gewachshaustechnik bis hin zu
Maschinen und Transportgeraten. Das Innovationscenter Gartenbautechnik in Halle 4 beleuchtet in
Kurzvortragen die Zukunft der Branche mit nachhaltigen und effizienten Technologien. Das Infocenter
Gartenbau inklusive Lehrschau und Neuheitenschaufenster haben in Halle 4 ihren neuen Standort.

- Floristik (Halle 5): Der Fachverband Deutscher Floristen (FDF) zieht mit der FDF-World in Halle 5 um und
damit in die unmittelbare Néhe der Floristik-Aussteller, die dort PflanzgefaRe, Ubertopfe, Werkzeuge, Deko-
Elemente, GruRRkarten und ergdnzende Sortimente zeigen. Besucher erleben zudem auf der beliebten
Drehbihne und in aufwéndig gestalteten Showrooms florale Handwerkskunst und spektakuléare Live-Shows.
Der IPM Messe-Cup 2025 steht unter dem Motto ,Grenzenlos blihende Gemeinschaft* — die besten floralen
Werkstilicke sind ebenfalls in Halle 5 ausgestellt. Weitere Trends fir den grinen Fachhandel und erfolgreiche



POS-Konzepte zeigt Kreativdirektor Romeo Sommers im IPM Discovery Center — ebenfalls neu in der Halle 5.

- Ausstattung (in allen Hallen): Vom Ladenbau bis zur IT: Erst die passende Ausstattung macht viele Produkte
zu einem Kundenmagneten. Diese Losungen finden sich tber alle Messehallen — entsprechend thematisch
zugeordnet — verteilt

Internationale Highlights und neue Ideen made in Germany

Die ganze Welt des Gartenbaus ist wahrend der IPM ESSEN zu Gast. Einen Uberblick tber die
nationentypischen Produkte eines Landes geben die internationalen Gemeinschaftsstande. Diese besonderen
Ausstellungsflachen organisieren Belgien, China, Costa Rica, Danemark, Frankreich, Indien, Israel, Japan,
Sudkorea, die Niederlande, Polen, Portugal, Spanien, die Tlrkei, UK und die USA. Hier haben Fachbesucher
die Moglichkeit, mit Ausstellern eines Landes ins Gesprach zu kommen und sich gezielt tber deren
Leistungen zu informieren.

Neue Impulse fur die Branche kommen oft von jungen Unternehmen. Unter dem Titel ,Young Innovators*
prasentieren sich junge Start-Ups in Halle 6. Gefordert wird ihr Messeauftritt vom
Bundeswirtschaftsministerium.

Weitere Infos zur Messe, zum Programm und zu Tickets unter: www.ipm-essen.de.
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IPM ESSEN 2025 lockt mit vielseitigem Rahmenprogramm

Foren, Sonderschauen, Trend-Touren und Wettbewerbe

Vom 28. bis 31. Januar 2025 wird die Messe Essen erneut zum globalen Treffpunkt der Gartenbauindustrie.
Unter dem Leitthema ,Unendlich griine Vielfalt* vereint die Weltleitmesse IPM ESSEN Produkte, Innovationen
und Trends aus allen Bereichen der Branche. Begleitet wird die Veranstaltung von einem vielfaltigen
Rahmenprogramm, das Fachbesucher spannende Einblicke, interaktive Erlebnisse und umfassende
Networking-Chancen bietet.

Forum fur Gartner: Wissen und Austausch im Fokus

Im neuen Gartnerforum in Halle 2 stehen praxisorientierte Vortrage, Diskussionsrunden und Rundgange zu
aktuellen Themen des Gartenbaus im Mittelpunkt. Experten aus der Branche teilen ihre Erkenntnisse zu
innovativen Produktionslésungen, nachhaltigen Konzepten und Zukunftsstrategien. Der Treffpunkt bietet nicht
nur wertvolle Impulse fir den Arbeitsalltag, sondern auch eine ideale Plattform fir den Erfahrungsaustausch
und die Vernetzung innerhalb der griinen Community. Hier geht es zum Programm und zur Anmeldung:
Gartnerforum.

Innovationscenter Gartenbautechnik: Zukunftstechnologien zum Anfassen

In Halle 4 beleuchtet das Innovationscenter Gartenbautechnik in Kurzvortragen die Zukunft der Branche mit
nachhaltigen und effizienten Technologien. Themen wie Nachhaltigkeit, Torfreduktion, Automatisierung und
Energie stehen hier im Fokus. Auch der Anbau von Cannabis und vertikale Pflanzsysteme werden
thematisiert. Der Landesverband Gartenbau Nordrhein-Westfalen macht auf der Biihne den Auftakt mit der
Panel-Diskussion ,Gartenschauen in NRW: Motor fur nachhaltige Stadtentwicklung®. Das gesamte Programm
auf einen Blick: Innovationscenter Gartenbautechnik. Erganzend dazu ist das Innovationscenter
Gartenbautechnik auch der Startpunkt fur gefiihrte Rundgange zu Highlights der Technik-Hallen 3 und 4:
Technik-Trendtour

FDF-World: Floristik in Perfektion

In Halle 5 erwartet das Fachpublikum die FDF-World des Fachverbands Deutscher Floristen — Bundesverband
(FDF). Hier werden auf der beliebten Drehbihne und in aufwendig gestalteten Showrooms florale
Handwerkskunst und spektakulare Live-Shows prasentiert. Dabei sind zum Beispiel Deutschlands
Meisterfloristen und andere internationale Stars der Szene. Einen Schwerpunkt bildet in diesem Jahr die



Hochzeitsfloristik. Hier geht es zum Buhnenprogramm: FDF-World

IPM-Messecup: Floristen demonstrieren ihre Kreativitét

Ein Fest fur Kreativitat, Handwerkskunst und jede Menge Gestaltungsfreude erwartet Besucher und
Teilnehmer beim IPM-Messecup. Unter dem Motto ,,Grenzenlos blihende Gemeinschaft* zeigen die
Wettbewerbsteilnehmer ihr Kdnnen und ihre Werksttuicke in den Kategorien ,Strauf3®, ,Gruner Held im Topf*
und ,Gefal3pflanzung“. Wer gewonnen hat, wird am letzten Messetag in Halle 5 bekannt gegeben.

IPM Discovery Center: innovative POS-Konzepte

Unter der Leitung von Kreativdirektor Romeo Sommers zeigt das IPM Discovery Center in Halle 5 die
neuesten nachhaltigen Retail- und POS-Konzepte fur griine Produkte. Geflihrte Touren bieten tiefgehende
Einblicke in aktuelle Trends und erfolgreiche Verkaufsstrategien, die fur den griinen Fachhandel einen echten
Mehrwert schaffen. Hier geht es zur Anmeldung: Trend-Touren im IPM Discovery Center

Pflanzennovitaten im Rampenlicht: IPM-Neuheitenschaufenster

Am ersten Messetag werden die besten Pflanzenneuheiten ausgezeichnet. Alle Aussteller waren aufgerufen,
ihre Novitaten einzureichen. In diesem Jahr bewerben sich insgesamt 55 Pflanzen von 33 Ausstellern aus elf
Landern in den Kategorien blihende und griine Zimmerpflanzen, Fruhjahrsbliher, Beet- und Balkonpflanzen,
Schnittblumen, Stauden, Gehdlze und Kibelpflanzen um den Titel ,,IPM-Neuheit 2025, Alle Neuheiten sind
im Infocenter Gartenbau in der Halle 4 ausgestellt.

Show Your Colours Award: Storytelling fur Pflanzen

Beim Show Your Colours Award 2025 geht es um die beste Geschichte, die den Mehrwert einer Pflanze zum
Ausdruck bringt. Es konnten sowohl Pflanzen als auch Pflanzenkonzepte eingereicht werden. Insgesamt zehn
Firmen treten im Rennen um das kreativste Storytelling gegeneinander an. Die Siegerehrung ist am
Messedonnerstag am Stand von BIZZ Holland in Halle 8. Hier geht es zu den Nominierungen: Show Your
Colours Award

International Grower of the Year Awards

Die IGOTY Awards, organisiert von der International Association of Horticultural Producers (AIPH) und
FloraCulture International (FCI), zeichnen die Besten der Welt in der Zierpflanzenproduktion aus. Die
Auszeichnungen umfassen vier Kategorien: fertige Pflanzen und Baume, Jungpflanzen, Schnittblumen und
Blumenzwiebeln sowie Nachhaltigkeit. Der Empfang und die Verleihung des IGOTY 2025 finden am Dienstag,
28. Januar, statt.

Premiere auf der IPM ESSEN: Green Cities Europe Award



Lyon, Breslau, Viacenza: Begriinungsprojekte in diesen drei Stadten stehen im Finale des Green Cities
Europe Award. Zehn der 13 européischen Lander, die sich an der Initiative der European Nurserystock
Association (ENA) beteiligen, hatten im Vorfeld jeweils ein nationales Projekt vorgeschlagen. Aus ihnen wahlte
die Jury mittels eines Punktesystems Projekte aus Frankreich, Polen und Italien unter die Top Finalisten. Wer
schlie3lich das Rennen gemacht hat, wird am Messedonnerstag im Rahmen einer Zeremonie gegeniiber dem
Stand des Bunds deutscher Baumschulen in Halle 7 enthillt. Dort konnen Interessierte tberdies alle zehn
Projekte in Augenschein nehmen, die sich an dem Wettbewerb beteiligt hatten.

BdB-Seminar: Fachwissen aus erster Hand

Der Bund deutscher Baumschulen (BdB) ladt am Mittwoch, 29. Januar, zum Fachseminar ,Gehdlze in der
wassersensiblen Stadt” ein, das sich aktuellen Herausforderungen und Zukunftsthemen der Branche widmet.
Im Fokus stehen klimaresistente Gehoélze, neue Anforderungen an den Garten- und Landschaftsbau sowie
nachhaltige Ansatze fir die Stadtbegriinung. Das Seminar bietet praxisnahe Vortrage und tiefgehende
Einblicke, die Fachbesucher*innen wertvolle Anregungen fur den Berufsalltag liefern.

Ausblicke fiir den Garten- und Landschaftsbau

.Kreislaufwirtschaft im GaLaBau: Zukunft gestalten — Markte innovativ besetzen” lautet der Titel des
Zukunftskongresses des Verbands Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau Nordrhein-Westfalen e. V. am
Messedonnerstag. Klimawandel, Ressourcenknappheit und gesellschaftliche Transformationen erfordern
innovative Lésungen. Die Kreislaufwirtschaft ist ein zukunftsfahiges Wirtschaftssystem, das Nachhaltigkeit und
geschéftlichen Erfolg verbindet. Vier renommierte Experten werden in ihren Vortragen die Kreislaufwirtschaft
aus unterschiedlichen Blickwinkeln beleuchten und einen Bezug zum GalLaBau herstellen.

Griune Talente fordern

Das Rahmenprogramm der IPM ESSEN 2025 legt einen besonderen Schwerpunkt auf Nachwuchsférderung
und berufliche Perspektiven im Gartenbau. Das ,Forum Beruf + Zukunft* in Kooperation mit dem Eugen

Ulmer Verlag bietet am Donnerstag, 30. Januar praxisnahe Vortrage und Diskussionen rund um Ausbildung,
Studium und Weiterbildung. Nachwuchskréfte und Quereinsteiger kénnen sich hier tUber Karrieremoglichkeiten
informieren. Das Programm im Uberblick: Forum Beruf + Zukunft. Stellenangebote und -gesuche finden
Interessierte an der ,,Grinen Karrierewand* in der Galeria. Am 29. und 30. Januar laden die griinen Verbande
zur Berufsinformationsveranstaltung ,We love Green — Griine Berufe live erleben!* die Schulklassen 9 bis 12
ein, die vielfaltigen Ausbildungsmaoglichkeiten im Gartenbau kennenzulernen.

Speed Learning Tour: Wissen in 100 Sekunden

Ein besonderes Highlight ist die ,Speed Learning Tour*, die Giber die gesamte Messe fuhrt. In nur 100
Sekunden erhalten Teilnehmer von den mitmachenden Ausstellern spannende Kurzinfos zu innovativen
Gartenbauthemen. Nach dem Besuch von mindestens zehn Stadnden kann eine Laufkarte mit Stempeln
ausgefillt und am Stand der Junggéartner in Halle 2 abgegeben werden. Die Laufkarten stehen an den
Messeingangen zur Verfligung. Als Anreiz winken bei der Verlosung am letzten Messetag 21
Frihstucksgutscheine im Wert von je 100 Euro.



Messehighlights entdecken

Von Dienstag bis Donnerstag werden gefihrte Rundgénge zu den Messehighlights angeboten. Branchen-
Influencer Michael Perry, auch bekannt als Mr. Plant Geek, fuhrt die Teilnehmer zu ausgewahlten Ausstellern
und innovativen Produkten, um einen umfassenden Uberblick iber aktuelle Trends und Entwicklungen zu
geben. Hier geht es zur Anmeldung: Messe-Highlights

Meeting-Point Klimabdume und Stauden: nachhaltige Pflanzenlésungen erleben

Der Meeting Point in Halle 6 bietet Informationen und Austausch zu klimaresistenten Ba&umen und
insektenfreundlichen Stauden. Gefuhrte Messetouren zu Ausstellern, die Sortimente im Angebote haben, die
den geénderten klimatischen Bedingungen standhalten, finden zweimal taglich statt. Eine Anmeldung ist hier
maglich: Meetingpoint Klimabaume und Stauden

FROM THE GREENHOUSE: Branchenwissen zum Hoéren

Im offiziellen IPM-Podcast ,FROM THE GREENHOUSE" kommen in spannenden Interviews und
Diskussionsrunden Experten und innovative Kopfe aus der grinen Branche zu Wort. Der Podcast beleuchtet
aktuelle Trends, Herausforderungen und zukunftsweisende Entwicklungen. Besucher haben die Mdglichkeit,
bei der Aufzeichnung im Glashaus-Studio in Halle 5 auf der Flache des IPM Discovery Centers dabei zu sein
und Einblicke hinter die Kulissen des Formats zu erhalten. Moderatorin ist Fenia Hirsch bekannt aus dem
Gartenzeit-Podcast ,,GrunGerede*.

Immer up-to-date: Messe-App und IPM daily

Die kostenfreie IPM-Messe-App unterstiitzt bei der Messeplanung. Der Hallenplan inklusive der Standorte der
Aussteller dient zur besseren Orientierung auf der Messe. Mit der Austellerliste lasst sich bequem der
personliche Besuchsplan zusammenstellen.

In Kooperation mit dem Eugen Ulmer Verlag erscheint taglich das ,IPMdaily” in Form eines Newsletters. Es
informiert Gber das tagliche Programm und Messe-Highlights. Hier geht es zur Anmeldung. IPM daily
Anmeldung

Weitere Informationen stehen auf der Website www.ipm-essen.de und im E-book bereit.
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14 Gemeinschaftsstande inspirieren auf der IPM ESSEN 2025

Aussteller zeigen Pflanzen-Neuheiten und technische Innovationen

Die internationalen Gemeinschaftsstande sind ein Besuchermagnet auf der IPM ESSEN vom 28. Januar bis
31. Januar in der Messe Essen. Denn sie bieten den Fachbesuchern der Weltleitmesse eine einzigartige
Gelegenheit, die landestypischen Pflanzen und technischen Innovationen aus verschiedenen Erdteilen
kompakt zu entdecken. 13 Nationen — unter anderem Belgien, Costa Rica, Danemark, Polen, Spanien und die
USA — sind mit ihren Stéanden vertreten und bieten grenzibergreifende Inspiration.

Belgien (Halle 2 / Halle 6 / Halle 8)

Gleich mit drei Standen und 32 Unternehmen ist die belgische Region Flandern auf der IPM ESSEN 2025
vertreten. Die Besucher erwartet ein vielféltiges Produktsortiment mit blihenden Topfpflanzen, Grinpflanzen,
Baumschulware, Stauden und Jungpflanzen. Zwar verzeichnet die belgische Gartenbauwirtschaft einen
Ruckgang der Gesamtbetriebszahlen, die verbleibenden Betriebe wachsen jedoch durchschnittlich deutlich in
der Grole. Dies fuhrt zu einem verstarkten Fokus auf Innovation und Nachhaltigkeit bei Zichtung und
Betriebsfihrung. Besonders im Fokus stehen die Entwicklung klimaresilienter Pflanzen, der Einsatz
alternativer Substratmischungen, prazise Bewasserungs- und Diingungstechniken sowie integrierter
Pflanzenschutz. Zahlreiche Unternehmen setzen zudem auf Energieinvestitionen, um ihre Prozesse
umweltfreundlicher zu gestalten.

Costa Rica (Halle 1)

Zehn Unternehmen aus der Produktion und dem Export von Zierpflanzen sind auf diesem
Gemeinschaftsstand vertreten. Sie zeigen vor allem verschiedene Arten und Formen von Ficus-Sorten, aber
auch eine grof3e Auswahl an Drachenbaumen (Dracaenas) sowie Zamioculcas, Philodendrons oder Yucca
Elephantipes. Darunter sind auch Pflanzen, die unter technologischen und innovativen Produktionsverfahren
wie zum Beispiel in-vitro-Prozessen hergestellt wurden. Die teilnehmenden Unternehmen sind Pioniere in den
Bereichen Produktion und Vermarktung von Zierpflanzen. lhre Leitprinzipien sind Qualitatskontrolle,
Umweltschutz und sozial verantwortliches Handeln.

Déanemark (Halle 6)

Zum danischen Gemeinschaftsstand der Marketingorganisation Floradania gehdren 16 Aussteller. Prasentiert
werden eine breite Auswahl danischer Zierpflanzen, Weihnachtsbaume und Blumenzwiebelprodukte. Ein
zentraler Trend in Danemark ist die Integration von Pflanzen in die Innenraumgestaltung, was die wachsende
Bedeutung von Grin als Designelement unterstreicht. Nachhaltigkeit steht ebenfalls im Fokus, insbhesondere
durch umweltfreundliche Produktionsmethoden.

Frankreich (Halle 2 / Halle 7)



Auf der IPM ESSEN 2025 prasentieren sich die franzésischen Aussteller unter dem Label CHOOSE FRANCE
an neuen Standorten: Zichter, Jungpflanzen und blihende Pflanzen sind in Halle 2 zu finden, wahrend die
Baumschulen in Halle 7 ihre Vielfalt demonstrieren. Filhrende innovative Anbieter aus Regionen wie der
Provence, den Pays de la Loire, der Bretagne und Paris zeigen auf der Messe ihre Farbenpracht, Neuheiten
und Bestseller. Zu den Highlights gehdren etwa die HALIOS RED ALLEGRO® und PETIT MOULIN® sowie
die Clematis ,Notre Dame de Paris".

GrofRbritannien (Halle 7)

Der britische Gemeinschaftsstand auf der IPM ESSEN 2025 wird von der Commercial Horticultural Association
(CHA) organisiert. Insgesamt prasentieren zehn britische Unternehmen ihre Produkte und Dienstleistungen,
darunter Gartenpflanzen wie Rosen, Clematis und Jungpflanzen, nachhaltige Diingemittel und
Biostimulanzien, LED-Beleuchtung fur den Gartenbau, Baumhalterungen, Etiketten, Verpackungsmaterial und
Designservices.

.Die IPM ESSEN ist fur uns immer eine auf3erst dynamische und gut besuchte Messe. Viele unserer
Aussteller sind jedes Jahr mit dabei, weil die Veranstaltung so bedeutend ist und wir eine hervorragende
Platzierung in Halle 7 haben“, so Emma Brazier, Event Managerin der CHA. ,Wir freuen uns, im Januar zehn
britische Unternehmen auf der Messe willkommen zu heil3en, die von unserem umfassenden Logistik- und
Marketing-Support profitieren werden. Wir erwarten eine lebhafte und erfolgreiche Veranstaltung, die den
Auftakt flr unseren Messekalender 2025 bildet.”

Israel (Halle 2)

Das israelische Baumschulunternehmen Hishtil prasentiert sich auf der IPM ESSEN mit vier Ausstellern. Die
Fachbesucher erwartet an dem Gemeinschaftsstand in Halle 2 eine grof3e Vielfalt an Bio-Pflanzen wie
beispielsweise veredeltes Gemiise und Krauter. Dazu zahlt auch die Salbeisorte Salvia officinalis ,Ovalvet®,
die fir ihren stiRen Duft und ihre runden, samtig-graugriinen Blatter geschéatzt wird. Ebenfalls im israelischen
Messe-Gepack: mehrere Lavendel- und Rosmarinsorten (Lavandula x intermedia ,Exceptional”, Lavandula
stoechas ,Big Foot“, Rosmarinus officinalis ,,Capercaillie”, Rosmarinus off. ,Gorizia“), ein Thymus

mastichina Compact ,POMPOM* mit besonders breiten und markanten Blattern und die Hochgebirgsminze
Ziziphora clinopodioides ,,High Mountain Mint".

Niederlande (Halle 1 / Halle 8)

Im niederlandischen Gartenbausektor werden nachhaltige Blumen und Pflanzen immer wichtiger. Davon
kénnen sich die Fachbesucher am Gemeinschaftsstand der Genossenschaft Royal FloraHolland in Halle 1 mit
rund 20 Unternehmen tiberzeugen. Die Aussteller prasentieren beispielsweise Chrysanthemen aus ethischem
Anbau und frei von schadlichen Chemikalien sowie dkologisch geziichtete Anthurien. Au3erdem bringen sie
unter anderem Gerbera, Orchideen und Sukkulenten sowie Verpackungen und Dekorationen mit nach Essen.

Auf einem weiteren niederlandischen Gemeinschaftsstand in Halle 8 prasentieren sich 40 Unternehmen aus
den verschiedenen Baumschulzentren des Koénigreichs, organisiert vom Unternehmen BIZZ Holland. Neu in
diesem Jahr ist das Show-Your-Colours-Gartencenter. Dort schlieRen sich mehr 20 renommierte Marken
zusammen und schaffen eine einzigartige Prasentation mit Konzepttischen und POS-Materialien im
Gartencenter-Setting. So erhalten die Fachbesucher Inspiration fiir besondere Aktionen und praktische



Unterstitzung, um ihren Kunden Pflanzenmerkmale und Pflegetipps zu vermitteln. Darliber hinaus reicht das
Angebot der Aussteller von Alleebaumen, Zierstrauchern, Koniferen, Rosen und Stauden bis hin zu
Startunterlagen.

Polen (Halle 6)

Der polnische Gemeinschaftsstand auf der IPM ESSEN 2025 wird vom Verband Polnischer Baumschulen
(ZSzP) organisiert, der die fihrenden Baumschulbetriebe Polens vereint. Diese Betriebe bieten eine breite
Palette an Zier- und Obstpflanzen an: von Jungpflanzen bis hin zu ausgewachsenen Gehdlzen wie Baume
und Straucher. Damit richten sich die Baumschulen an 6ffentliche und institutionelle Griinanlagen und auch
Hausgarten. Interessenten, die typische oder auch seltene Pflanzen suchen, berét der Verband gerne an
seinem Stand.

Dort wird auch der Baumschulkatalog 2025 vorgestellt, der Informationen zu Betrieben, Pflanzensortimenten
und Kontaktmoglichkeiten enthalt. Auch der neue ,,Catalogue of Proven Plants®, erstmals in englischer
Sprache, wird verfligbar sein. Neben den vier ausstellenden Baumschulen am Gemeinschaftsstand
prasentieren sich weitere polnische Unternehmen eigenstandig auf der Messe.

Spanien (Halle 6)

Spanien ist auf der IPM ESSEN 2025 mit einem beeindruckenden Gemeinschaftsstand vertreten, der von
FEPEX organisiert wird. Insgesamt prasentieren 31 Unternehmen mediterrane Pflanzen wie Olivenbdume,
Palmen, Straucher, Obstbaume und weitere Zierpflanzen. Die teilnehmenden Betriebe stammen aus den
Regionen Valencia, Katalonien, Andalusien, den Kanarischen Inseln und Galicien. Der Stand erstreckt sich in
Halle 6 Uber eine Flache von mehr als 1.200 Quadratmeter. Neben den Produktprésentationen bietet eine 71
Quadratmeter grof3e institutionelle Begegnungszone Mdglichkeiten flr Vernetzung und Austausch.

Deutschland ist ein bedeutender Exportmarkt fir spanische Pflanzen. Hier ist der Absatz in den letzten funf
Jahren um 87 Prozent gestiegen auf gut 50 Millionen Euro im Jahr 2022.

Turkei (Halle 5)

23 Unternehmen, die die klimatischen Vorteile der Turkei optimal nutzen, nehmen am tirkischen
Gemeinschaftsstand der IPM ESSEN 2025 teil. Auf einer Flache von 455 Quadratmetern zeigen sie die
hochwertigen Produktionskapazitdten des Landes im Bereich der Zierpflanzen. Ziel des Turkei-Pavillons ist es,
die Produktionskraft und die innovativen Ansatze der tirkischen Unternehmen auf dem Weltmarkt vorzustellen
und den Anspruch der Turkei im Zierpflanzensektor erneut zu demonstrieren. Besucher erfahren hier zudem
mehr Uber die Schritte der Turkei in Richtung Nullemission und die griine Transformation.

Diese Lander sind ebenfalls mit Gemeinschaftsstanden vertreten



Neben den genannten Nationen erwarten die Besucher der IPM ESSEN 2025 gemeinsame Auftritte aus
Portugal (organisiert durch Portugal Fresh, Halle 6), den USA (organisiert durch SUSTA, Halle 2) und Indien
(organisiert durch Coir Board, Halle 4.)

Weitere Informationen unter www.ipm-essen.de
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IPM Discovery Center erstmals in Halle 5

Nachhaltigkeit im griinen Einzelhandel erleben!

Nachhaltigkeit im griinen Einzelhandel erleben!

Erneut wird die Messe Essen zum internationalen Treffpunkt flr die Gartenbaubranche, wenn die IPM
ESSEN vom 28. bis 31. Januar 2025 zum 41. Mal an den Start geht. Mit dem IPM Discovery Center
wartet im Zentrum des vollbelegten Messegelandes ein besonderes Highlight auf den griinen
Facheinzelhandel. Die Sonderflache fur kreative POS-Konzepte prasentiert sich an einem neuen
Standort: Halle 5 wird zur inspirierenden Trendhalle. Auch die European Floral Suppliers Association
(EFSA) ist vertreten. Gartencenterbetreiber erhalten dort viele neue Vermarktungsideen und konkrete
Handlungsempfehlungen fir das eigene Geschéft. Gestaltet wird die Flache von Kreativdirektor
Romeo Sommers, die de Haan Group liefert den hochwertigen Standbau.

Im IPM Discovery Center steht Nachhaltigkeit als ein wichtiger Aspekt der Kaufentscheidung im Fokus. Die
400 Quadratmeter grof3e Ausstellungsflache zeigt, wie Baumarkte und Gartencenter, aber auch diverse
andere Einzelhandler Pflanzen auf moderne und umweltfreundliche Weise préasentieren und verkaufen
konnen. Eines der Hauptthemen ist das biophile Design — ein Konzept, das naturliche Elemente wie lebendes
Grln, Tageslicht und organische Materialien in die Verkaufsraume integriert. Dies verbessert nicht nur das
Einkaufserlebnis, sondern fordert auch den Verkauf nachhaltiger Produkte.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf erlebnisorientiertem Einzelhandel. Besucher kdnnen entdecken, wie
Geschichten, interaktive Présentationen und multisensorische Elemente eingesetzt werden, um eine
emotionale Verbindung zwischen Kunde und Marke zu schaffen. Dabei geht es nicht nur darum, was der
Kunde erlebt, sondern auch, wie diese Erfahrung Bedeutung in seinem taglichen Leben erlangt.

Das Fachpublikum erhalt somit eine inspirierende Perspektive darauf, wie Nachhaltigkeit und Erlebnis im
modernen grinen Einzelhandel zusammengeflhrt werden kdnnen. Mit innovativen und zukunftsweisenden
Ideen zeigt die Sonderflache, wie Unternehmen auf die wachsende Nachfrage nach umweltbewussten und
kundenorientierten Einkaufserlebnissen reagieren konnen.

Das IPM Discovery Center |&dt dazu ein, die Retail-Welt von morgen entweder auf eigene Faust zu entdecken
oder in einem geflhrten Rundgang mit Romeo Sommers mehr zu erfahren. Jeweils um 10 und um 14 Uhr
startet die circa 30 Minuten lange Tour.

Premiere: EFSA kooperiert mit Discovery Center auf der IPM ESSEN

Erstmals arbeiten das Discovery Center und die EFSA eng zusammen. In Halle 5 entsteht eine EFSA Lounge
im gleichen Look & Feel wie das IPM Discovery Center. Alle EFSA-Aussteller — NDT, Ter Stege, Fleur Ami,
Capi, Woodlodge, Esschert und Baltus — prasentieren sich auch im Discovery Center mit Ubertdpfen fiir den
Innen- und Aufl3enbereich aus unterschiedlichsten Materialien, Dekoartikeln sowie Blumenzwiebeln. Im IPM



Discovery Center sind weitere Unternehmen und Marken mit neuen Produkten vertreten: Air so Pure mit
luftreinigenden Pflanzen, Kahler mit innovativen Ladenbaukonzepten, Hackboe und Seed2Soil mit
Gartenbautechnik sowie Haymarket Media mit einem Magazin.

Glasernes Podcast-Studio

Der offizielle Podcast der IPM ESSEN, ,From the Greenhouse®, wird bereits zum zweiten Mal mit einem
glasernen Aufnahmestudio, ein Gewachshaus der Firma ACD, Teil des IPM Discovery Centers sein.
Persdnlichkeiten der Branche sind vor Ort und sprechen tber aktuelle Themen. Wer Lust hat, schaut vorbei
und nimmt sich einen Kopfhorer, um dem Gespréach live zu folgen. Immer am letzten Freitag des Monats
erscheint eine neue Folge auf den gangigen Podcast-Plattformen.
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Programm des neuen Gartnerforums auf der IPM ESSEN steht fest

Besucher erhalten auf der Fachmesse wertvolle Impulse fir ihr Geschéft

Vom 28. bis 31. Januar 2025 versammelt die IPM ESSEN die Pflanzenbranche in der Messe Essen. Unter
dem Motto ,Unendlich griine Vielfalt* erwartet die Fachbesucher ein einzigartiges Angebot an Pflanzen,
Technik, Floristik und Ausstattung. Fir den produzierenden Gartenbau lohnt sich ein Besuch der
Weltleitmesse der griinen Branche ganz besonders: Im neuen Gartnerforum in Halle 2 informieren Aussteller
das Publikum in praxisnahen Vortragen und Podiumsdiskussionen Uber die Zukunft, Produktion und Industrie
im Jungpflanzenbereich. Das Programm, das taglich um 10.30 Uhr startet, steht jetzt fest.

Am ersten Messetag (Dienstag, 28. Januar) dreht sich im Gartnerforum alles um Trends und Best Practices.
So stellen zum Beispiel Lubera Edibles, Cultivaris und Proven Winners ihre neuesten Produkte und aktuelle
Marketingtrends vor. Die LVG Heidelberg préasentiert den Online-Sortenfinder und die Firma Kétterheinrich
thematisiert die Anforderungen des zukunftigen Handels.

Ein gemeinsamer Blick in die Zukunft steht am zweiten Messetag (Mittwoch, 29. Januar) auf der Agenda. Die
Firma Brandkamp macht den Anfang und berichtet, wie Betriebe den Generationenwechsel im Gartenbau
meistern. AnschlieBend dreht sich alles um Nachhaltigkeit und Pflanzenschutz — zwei Bereiche, die die
Zukunft des Gartenbaus mafigeblich bestimmen. Syngenta Agro, GlobalG.A.P. und Wir sind Garten zeigen
auf, wie es aktuell um diese Themen steht und welche Mdglichkeiten Gartenbaubetriebe haben, sich
nachhaltig aufzustellen. Aus der Perspektive der Forschung und Wissenschaft berichten die LVG Heidelberg
und die Universitdt Hohenheim.

Am Messedonnerstag (30. Januar) liegt der Schwerpunkt auf Industrie und Handel. Firmen wie Bailey
Nurseries, Kordes Jungpflanzen, GASA GROUP Denmark oder Syngenta Flowers teilen ihren Erfahrungen
und Ideen. In einem Panel diskutieren zudem vier Aussteller Uber die Jungpflanzenindustrie in ihrem
Herkunftsland Frankreich und ziehen globale Vergleiche.

Am letzten Messetag (Freitag, 31. Januar) steht das Tagesthema Umwelt im Fokus. Der franzdsische
Jungpflanzenproduzent LAFORET macht den Auftakt und spricht Gber den Modernisierungsprozess fur eine
umweltfreundliche Produktion. Dimmen Orange schliel3t das Gartnerforum mit dem Thema
bienenfreundliches Ziichten ab.

Samtliche Vortrage im Gartnerforum werden fur die nicht-deutschsprachigen Messebesucher simultan
Ubersetzt. Vor dem offiziellen Start erwartet das Fachpublikum taglich von 09:30 bis 10:30 Uhr ein Meet &
Coffee, bei dem sie sich mit Politik- und Verbandsvertretern austauschen kénnen. Abgerundet wird das
Programm zwei Mal taglich durch gefiihrte Rundgange zu den teilnehmenden Ausstellern des Gartnerforums.
Das komplette Programm sowie Fachbesucher-Informationen zur Vorab-Anmeldung fur die Rundgange sind
online verfugbar unter www.ipm-essen.de.



Mit dem IPM-Expressbus nach Essen

Wer als Gartner rundum sorglos zur IPM ESSEN reisen will, profitiert erstmals von einem ganz besonderen
Service der Messe Essen. Wahrend der gesamten Laufzeit fahren Busse aus mehreren grof3en
Gartenbauregionen — wie zum Beispiel dem Niederrhein — nach Essen und wieder zurlck. Interessierte
Betriebe koénnen sich bei ihren zustandigen Kreisverbanden melden, die das Angebot der Messe Essen in
ihrer Region koordinieren.
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Marktbericht zur IPM ESSEN 2025

Gartenbau trotzt mit Zuversicht herausfordernden Zeiten

Nach tberdurchschnittlich guten Jahren fir den Gartenbau unter Corona, die alle Erwartungen weit
Ubertroffen haben, kehrt der Markt seit 2022 allmé&hlich wieder zuriick zur Normalitat. 2023 war das
Marktvolumen fur Blumen und Pflanzen bereits um knapp 4 % auf 8,6 Milliarden Euro (zu
Einzelhandelspreisen) in Deutschland geschrumpft — ein Wert knapp unter Vor-Corona-Niveau, aber immer
noch akzeptabel. Besorgniserregend jedoch ist, dass die Umsétze mit deutlich geringeren Stiickzahlen erzielt
wurden. Das deutet darauf hin, dass der Markt grundséatzlich schrumpft, gleichzeitig aber die Preise fir
Blumen und Pflanzen steigen. Eins vorab: Die Preiserh6hungen reichen oft nicht aus, die stark gestiegenen
Betriebsmittelkosten und gestiegenen Mindestlohne abzufangen. Insofern waren zu Jahresbeginn alle in der
Branche sehr gespannt, wo die Reise im Jahr 2024 hingehen wird.

Trotz allgemein bekannter Multikrisen und verunsicherten Konsumenten ging die Branche mit Zuversicht und
Gelassenheit in die neue Saison. Dabei sollte sich mal wieder zeigen, wie stark das Wetter Einfluss auf den
Geschaftsverlauf hat, aber nicht nur. Wenn man sich das Wetter 2024 anschaut, erscheint es zunachst
widerspruchlich: zu heil3, zu kalt, zu nass, zu trocken, zu friih, zu spéat. In der Summe filhrte es zu einem Jahr
mit Extremen, unterm Strich aber auch zu einem stabilen Markt. Das Marktvolumen 2024 liegt
spreisgetrieben” bei 8,8 Milliarden Euro.

Zu Jahresbeginn 2024 schéatzten bei einer Befragung der TASPO 40 % der Gartner optimistisch, dass die
Saison 2024 gut laufen wirde. 33 % hingegen waren der Meinung, dass es schwerer werden wirde. Die
restlichen 27 % wollten das Geschéftsjahr 2024 nicht einschétzen und sich aufgrund der unsicheren
Rahmenbedingungen nicht dazu auf3ern. Die Aussichten fir 2024 wurden nicht als rosig beschrieben: weniger
Nachfrage bei steigenden Kosten. Ukrainekrieg, Nahostkonflikt, Energieverteuerung und steigende Inflation
mit einhergehender Verunsicherung der Bevoélkerung wurden als unginstige Rahmenbedingungen flr einen
ungehemmten Konsum bewertet. Gleichzeitig wurden durch CO2-Abgaben, Mautverscharfung, Zunahme der
Birokratie, Mindestlohnerhéhungen sowie steigende Allgemeinkosten wie Versicherungen etc. steigende
Produktionskosten prophezeit, die in einer Kaufzuriickhaltung sowohl bei den Endverbrauchern, als auch den
Gartenbauunternehmen minden wirden.

In Hinblick auf die unsicheren Rahmenbedingungen stand der Jahresanfang im Zeichen von Protesten.
Anfang des Jahres 2024 schlossen sich die Gartner den Agrar-Protestwochen in Berlin an, um ihre
Unzufriedenheit mit den Haushaltspléanen der Bundesregierung zum Ausdruck zu bringen. Viele
Demonstrierende beméngelten die fehlende Wertschatzung der Politik gegeniiber der Branche und sahen die
Wettbewerbsfahigkeit und die Existenz auf dem Spiel.

Als ein Zeichen flr ein etwas verhalteneres Agieren konnte bereits zu diesem Zeitpunkt aus der
Anbauerhebung PWZ Herbst 2023 der AMI abgelesen werden, dass Marktanpassungen folgen wirden. So
kundigten zu Jahresbeginn die Halfte der Befragten Gartner aufgrund der Kostensteigerungen und
wirtschaftspolitischen Probleme an, ihre Produktion und Sortimente fir 2024 anpassen zu wollen.
Kalthauskulturen wurden wieder interessanter und Sortimentsverfriihungen standen wegen der Energiepreise



nicht mehr im Fokus. Im Gegenteil: Mehr als die Halfte der Betriebe wollte spater in die Produktion einsteigen,
um der Energieproblematik entgegenzuwirken.

Das Jahr startet ganz gut

Die Royal FloraHolland — als einer der gré3ten Handelsplatze fur Blumen und Pflanzen in Europa — zog im
Januar 2024 eine erste Bilanz zum Jahresstart. Demnach waren die Stiickzahlen der Top-Ten-Schnittblumen
im Januar etwas hoher als im Vergleichszeitraum Januar 2023, wahrend die Preise der Produkte im
Durchschnitt niedriger ausfielen.

Auch die BlumengroZmarkte in Deutschland melden, dass die prophezeiten Umsatzeinbriiche nicht
eingetreten sind, sondern die Umsétze dem Vorjahresniveau entsprachen. Gerade fir die
Topfpflanzenbetriebe sei das Jahr 2024 gut gestartet.

Valentinstag besser als erwartet

Als einer der ersten wichtigen Sonderverkaufstage im Gartenbau steht zu Jahresbeginn der Valentinstag als
Gradmesser fir den Erfolg oder Misserfolg der Branche.

67 % der Gartner hatten im Vorfeld keine gro3en Erwartungen an das Valentinsgeschaft 2024. Nur 33 %
rechneten mit guten Umsétzen. Im Nachgang waren dann aber doch mehr als die Halfte zufrieden mit den
Umsétzen am Valentinstag. Nur bei 19 % lief es gar nicht gut.

Auch in der Blitzumfrage des Verbandes des Deutschen Blumen-Grol3- und Importhandels e. V. (BGI) zum
Valentinstag wird deutlich, dass die pessimistischen Erwartungen und die Befurchtungen zur
Konsumzurickhaltung unberechtigt waren. Bei mildem Wetter sei der Abverkauf trotz Aschermittwoch gut auf
Vorjahresniveau verlaufen. Auch die gro3en Vermarkter wie Landgard, Veiling Rhein-Maas, Plantion oder
Royal FloraHolland teilen diese Aussage. Alle berichten von besseren Umsatzen und Mengen als im Vorjahr.

Laut Auswertungen der Royal FloraHolland lagen im Februar 2024 die meisten Top-Ten-Gartenpflanzen im
Hinblick auf Umsatz und Menge deutlich iber dem Niveau des Vorjahresmonats. Die Verbraucherschaft hatte
einfach Lust auf ein sonniges Frihjahr mit Farbe in ihrem Umfeld gehabt. So lagen die Umsétze im Durschnitt
26 % Uber dem Vorjahr und die Stiickzahlen fast 33 % driiber. Die Tatsache, dass die Umsatze nicht so stark
stiegen wie die Stiickzahlen heif3t im Umkehrschluss, dass die Preise niedrig waren; im Durchschnitt 5,5 %
geringer als im Februar 2023. Das deckt sich mit den Aussagen der anderen ,Big Player“. Mit Ausnahme der
Tulpen sei das Preisniveau fur Valentinsverhaltnisse gemafigt gewesen. Auffallig sei gewesen, dass die rote
Rose als Klassiker wieder mehr gefragt gewesen sei als im Vorjahr, als auch Rosen in den Farben Lachs,
Dunkelrosa und Lila gerne nachgefragt wurden. Die Symbolik der roten Rose wirde bei jungen Kunden wieder
mehr greifen.

Auch die Veiling Rhein-Maas berichtet in inrem Zwischenfazit fir das erste Quartal 2024 von einem insgesamt
positiven Geschéaftsverlauf. Auch bei ihr lag der Produktumsatz aufgrund einer hohen Nachfrage und einem
ordentlichen Preisniveau Uber die verschiedenen Absatzkanéle hinweg Uber dem Niveau von 2023.
Besonders gefragt waren Rosen, Chrysanthemen, Gerbera und Eustoma. Nur bei Tulpen lagen die
angelieferten Mengen aufgrund der geringeren Zwiebelproduktion 2023 deutlich unter dem Vorjahr. Bei den
Topfpflanzen verlief die Vermarktung ab Februar insgesamt gut. Auch Gartenpflanzen wurden aufgrund der
milden Witterung gut nachgefragt. Lediglich das Preisniveau bei Narzissen war unter Vorjahrsniveau. Alle



anderen Produkte wurden im ersten Quartal 2024 gut verkauft, besonders Schalen und Arrangements waren
wieder sehr gefragt.

Die Fruhlingsgeschafte sind gut angelaufen — es wurde gekauft

Im Méarz 2024 zeigten Analysen vom Marktforschungsinstitut GfK, dass sich die Verbraucherstimmung nach
einem schwierigen Jahresstart leicht erholt hat. Bei einer weiter hohen Sparneigung legte das Konsumklima
trotzdem wieder leicht zu, was forderlich fir Sonderverkaufstage wie dem Frauentag oder Muttertag war. Laut
Aussage der Blumengro3markte sorgte allein der Frauentag fiir 30 bis 40 % mehr Frequenz in den
GroRBmarkten. Ohnehin spielt der Frauentag eine immer groRere Bedeutung im Abverkauf von Blumen und
Pflanzen. Im Fazit der Branche ist die Frihjahrssaison 2024 laut 87 % der Einzelgéartner sehr gut verlaufen.
Nur 13 % geben an, dass die Kundschaft noch verhalten gekauft hatte.

Zahlen besser als Gefiihl

Die Zahlen zeigen, dass die Verkaufe besser als die Erwartungen sind. Nach einem tristen Winter zeigt sich
immer wieder, dass die Menschen einfach wieder Lust auf Frihling und Farben haben. Da ist dann auch
nachvollziehbar, dass die Trendforschung zu Jahresbeginn herausrief, dass 2024 bunt werden solle. Mit
kraftvollen Farben wie Rot, Magenta und Orange sollten bei Blumen und Pflanzen — im Hinblick auf die
verunsicherte Weltlage — die dringend notwendigen positiven Impulse im persdnlichen Umfeld eines jeden
gegeben werden.

Auch wenn die finanziellen Spielraume der privaten Haushalte stark belastet waren und die Sparquote auf
hohem Niveau war, war eine Kaufzuriickhaltung oder gar Kaufverweigerung bei Blumen und Pflanzen im
Fruhjahr nicht so zu beobachten, wie manche beflrchteten. Es zeigt sich wieder, dass der Konsum an Blumen
und Pflanzen nicht dem allgemeinen Trend der Konsumguter folgt, sondern stabil ist oder sogar wachsend.

Stabiles Ostergeschaft

Das Ostergeschaft ist im Nachgang betrachtet ganz ordentlich verlaufen. Sowohl Landgard, als auch Veiling
Rhein-Maas berichten von einer héheren Nachfrage bei hoheren Preisen. Gerade Pflanzen fur den
AuRenbereich wurden trotz des friihen Ostergeschafts aufgrund des guten Wetters rege nachgefragt. Das
bestétigen auch die befragten Gartner der TASPO zum Geschéftsverlauf zu Ostern. Fast drei Viertel der
Kundschaft sei zu Ostern in Kauflaune gewesen. Nur 7 % beschreiben das Ostergeschift als schleppend.

Aus den Niederlanden hort man ahnliches: Insgesamt lagen die Mengen und Preise bei den meisten der Top-
Ten-Gartenpflanzen im Marz 2024 tber dem Vorjahresniveau. Im Durchschnitt wurden 3,4 % hohere Preise
bei 12,8 % mehr Warenumsatz erzielt.

Viele erklarten die starken Umsétze im Méarz durch die relativ stabile Wetterlage. Zur Erinnerung: Der Méarz
2024 war der warmste Méarz seit Aufzeichnung der Wetterdaten. Egal ob im Fachhandel, in den Baumarkten
oder im Lebensmitteleinzelhandel, die Nachfrage der Kundschaft war ungetriibt und kontinuierlich stark.



April, April — mit dem Wetter andert sich der Umsatz

Der April 2024 war sehr herausfordernd, da nach einem wetterbedingt phanomenalen Start in den ersten
beiden Wochen das Saisongeschaft in der zweiten Halfte des April wetterbedingt in vielen Regionen
zuriickging. Nach den sehr frihlingshaften Tagen wurden die Konsumenten durch das Wetter in der
Kauffreude gestoppt. Das Kaltehoch mit Frostperiode Ende April bremste das Geschaft nachweislich aus.

Anfang Mai verbesserte sich das Wetter, so dass die Saison der Beet- und Balkonpflanzen wieder Fahrt
aufnahm. Der Mai bot dann wieder sonnige Abverkaufstage, die gelegentlich durch Feiertage und Regen
leichte Dampfer erhielten. Die Ware floss nicht so ab, wie sie sollte. Das Beet- und Balkongeschaft verlagerte
sich somit wetterbedingt etwas vom Mai in den Juni. Damit kam es zu einer Uberschneidung im Verkauf mit
der Staudensaison, die terminlich normal angelaufen ist. Das flihrte dieses Jahr zu einer grof3en Auswahl an
Blumen und Pflanzen fir die Kundschaft im Juni, da beide Produktgruppen parallel geflihrt wurden.

Laut Royal FloraHolland waren die Umsétze im Mai 2024 durchweg niedriger als im Vorjahresmonat 2023. Der
Umsatz der Zimmer- und Gartenpflanzen fiel im Mai fast 10 % geringer aus als 2023. In Summe sei die Beet-
und Balkonsaison 2024 aber doch Uberdurchschnittlich gut gelaufen, so die Blumengro3markte.

Muttertagsgeschéft 2024 stellte sich sehr unterschiedlich dar

Die Verkaufe zu Muttertag waren laut der Blumengro3markte in Deutschland zufriedenstellend, auch wenn
das Datum mit dem Feiertag fur den Abverkauf eher ungiinstig war. Es fehlten durch Briickentag und
Kurzreisende Umséatze im Fachgeschéaft. Denn gerade diejenigen, die sich eine Reise zwischendurch leisten
konnen, gehdren zur Stammkundschaft im Blumenfachhandel. Durch diese Konstellation wurden 2024 je nach
Region zwischen 5 und 17 % weniger Umsatz an Muttertag gemacht, so der BGI. Die Preise waren leicht
hoher als im Vorjahr. Positiv wird seitens des BGI festgestellt, dass der Wunsch, zum Muttertag Blumen zu
schenken, nicht nachgelassen hat und fiir gute Ware auch angemessene Preise bezahlt werden, gleichwohl
die StrauRgréRen tendenziell kleiner wiirden. Gerade in Stiddeutschland seien florale Muttertags-Geschenke
nach wie vor sehr beliebt.

Wetterbedingt ist viel Beet- und Balkonware zum Schluss der Saison stehen geblieben. Die Konsumlust ist
seit Mitte Mai 2024 bei vielen Kunden bundesweit etwas zurlickgegangen. Der Juni blieb hinter den
Erwartungen der Handler.

Entsprechend waren bei einer TASPO-Umfrage im Juli 2024 die Gartner etwas enttaduscht mit dem bisherigen
Geschéftsverlauf. 67 % waren der Meinung, dass es wesentlich besser hatte laufen kénnte, nur 37 % waren
zufrieden.

Weniger Zeit Blumen einzukaufen?

Eine Ursache fur den geringen Absatz kann eventuell auch an den kiirzeren Ladenéffnungszeiten im Sommer
liegen. Die Blumengrol3markte berichteten ausgangs der Sommerferien, dass immer mehr Floristen in den
Sommerferien fir zwei bis drei Wochen BetriebsschlieRungen, aufgrund von Work-Life-Balance oder
Personalknappheit, machen wirden. Die TASPO hoérte in der Branche nach und kam in ihrer Befragung zu
dem Ergebnis, das 15 % der Unternehmen Betriebsferien machten, 27 % die Offnungszeiten reduzierten und



die groRe Mehrheit mit 58 % uneingeschrankt gedffnet liel3.

Ein gutes erstes Halbjahr 2024

Die Veiling Rhein-Maas zeigt sich trotz der Wetterkapriolen im ersten Halbjahr 2024 zufrieden mit dem
Geschaftsverlauf. Unterm Strich konnte genau der Produktumsatz erzielt werden wie im Halbjahr des
Vorjahres (248 Millionen Euro). Laut Aussagen der Vermarktungsorganisation lag das vor allem an guten
Durchschnittpreisen, gleichwohl das Warenangebot etwas geringer als im Vorjahr war.

Nach einem starken Februar, Marz und den zwei ersten Aprilwochen waren der Mai und Juni durch eine
schwierige Vermarktungssituation charakterisiert. Selten herrschte passendes Gartenwetter, was sich in den
Absatzzahlen von Beet- und Balkonpflanzen zeigte. Im ersten Halbjahr kam laut Aussagen verschiedener
Einzelhandelsgéartner 10 % weniger Kundschaft. Die verbleibenden Kunden gaben aber im Durchschnitt 5 %
mehr aus, was die geringere Kundenfrequenz in vielen Fallen abfederte. Stauden hingegen wurden ordentlich
gekauft, was teilweise durch Ersatzpflanzungen aufgrund von Schneckenfral3 erklart wurde.

Die Sommerferien machten sich im Umsatz bemerkbar und erzeugten eine normale Flaute im Absatz. Die
Erwartungen wurden aber erflllt. Die Veiling Royal FloraHolland weist fur den Juli bei den Umsétzen und
Stiuckzahlen ihrer Top-Ten-Produkte positive Entwicklungen gegentber Juli 2023 aus. Gewinnerinnen dabei
sind vor allem Schnittblumen, die 30 % mehr Umsatz bei 8 % hdheren Stickzahlen brachten. Verantwortlich
fur die sehr guten Umsatzzahlen waren 20 % hohere Durchschnittspreise.

Erstes Halbjahr Gber Vorjahresniveau in den Niederlanden

Der Blick zu den niederlandischen Nachbarn zeigt, dass die ersten Monate im Jahr dort auch gut verliefen. So
meldet Plantion im Juni 2024, dass sie mit 56 Millionen Euro 5 % mehr Umsatz getatigt hatten als 2023.

Fur das erste Halbjahr 2024 meldet die Vereniging van Groothandelaren in Bloemkwekerijprodukten (VGB)
einen kumulierten Gesamtexport bei Blumen und Pflanzen von 4,1 Milliarden Euro, was eine leichte
Steigerung in Héhe von 2,5 % zu 2023 bedeutet. Der leichte Zuwachs ist vor allem durch einen relativ starken
Schnittblumenexport zu begriinden, der mit ca. 2,5 Milliarden Euro um 5,1 % Uber Vorjahresniveau lag.
Pflanzen hingegen lagen mit einem Exportwert von 1,6 Milliarden Euro 1,3 % hinter den Vergleichszahlen aus
dem ersten Halbjahr 2023.

Interessant ist, dass die Anzahl an Stielen bei den Schnittblumen im selben Zeitraum um 3 % und die Anzahl
der Topfe bei den Pflanzen um 2 % nachgelassen haben. In der Summe wurde also im ersten Halbjahr 2024
mit weniger Pflanzen mehr Umsatz im Export gemacht.

Schaut man sich die Absatzkanéle an, so fallt auf, dass der Absatz an Supermarkte in 2024 noch einmal um
zwei % gestiegen ist. Der Absatz Uiber diesen Kanal machte im ersten Halbjahr 2024 bereits mit 36,6 % einen
der gréRten Absatzkanale im Export aus, gefolgt von GroRhandlern mit einem Warenumsatz von 26,6 %.
Gartencenter und Baumarkte stehen mit 15,2 % des Umsatzes in der Bedeutung an dritter Stelle, gefolgt von
Cashé&Carry-Markten (7,2 %) und Blumengeschaften (6,8 %). Die restlichen 7,6 % des Umsatzes erfolgten
Uber diverse andere Absatzkanéle.



Laut der niederlandischen Experten wiirden sich die Absatzzahlen zwischen Blumen und Pflanzen, aber auch
zwischen dem spezialisierten Facheinzelhandel und dem organisierten Grof3handel seit Corona stark
verandern. Im Export nach GroRRbritannien werden weiterhin Probleme durch den Brexit erwartet. Fir mehr
Normalitat sind neue Abkommen zwischen der EU und Grofbritannien nétig. Importe aus Afrika hatten leicht
abgenommen, wegen ungunstigen Wetterumstanden (Regenperioden).

Ein Blick auf die drei wichtigsten Exportziellander der Niederlande zeigt, dass nach Deutschland — als
starkstes Absatzland — im ersten Halbjahr 2024 im Vergleich zu 2023 1,6 % weniger Blumen und Pflanzen
exportiert wurden. Der Absatz nach GroRRbritannien, als zweitwichtigster Markt, nahm trotz der Schwierigkeiten
mit dem Brexit um ca. 5,6 % zu, wahrend Frankreich als drittstarkstes Exportland der Niederlande 7,2 %
weniger im Warenwert importierte.

Auffallig ist, dass aulRerhalb der Top-Drei-Exportlander der Export nach Osteuropa extrem stark zunahm.
Osteuropa hétte sich laut VGB hinsichtlich des Verbrauchs von Blumen und Pflanzen in 2024 auffallig gut
entwickelt. Tschechien, Ruméanien und Polen sind die neuen Wachstumsmotoren fiir den Absatz von Blumen
und Pflanzen, wahrend der Absatz nach Frankreich immer schleppender verlauft.

Kurzer Exkurs: Nachfrage an Schnittblumen 2024

Insgesamt lagen die Ausgaben fiir Schnittblumen bis einschlie3lich September 2024 auf Vorjahresniveau. Der
Fachhandel blieb um 2 % unter den Ausgaben des Vorjahres, der Systemhandel legte zu. Innerhalb des
Fachhandels verloren vor allem die Blumenfachgeschéfte, wahrend Gartnereien und Gartencenter ihr
Vorjahresergebnis Giberbieten konnten. Innerhalb des Systemhandels zeigten die Bauméarkte auf geringem
Niveau deutliche Steigerungen bei den Umsatzen fir Schnittblumen. Lediglich die Discounter blieben bis
einschliel3lich September 2024 um knapp 4 % unter den Vorjahresergebnissen. Der LEH legte weiter zu.

Die abgesetzte Menge an Schnittblumen sank im Vorjahresvergleich um 7 %. Im Fachhandel wurden 11 %, im
Systemhandel 6 % weniger Strauf3e von privater Kundschaft gekauft. Die Preise fur Schnittblumen sind
sowohl im Fachhandel als auch im Systemhandel um rund 10 % gestiegen.

Der Herbst blieb ruhig

Die Herbstsaison 2024 war nur fiir 18 % der Befragten in einer Ad-hoc-Befragung der TASPO der deutschen
Gartenbaubetriebe sehr gut verlaufen. Fir 55 % war sie zufriedenstellend und fiir 27 % sehr verhalten. Die
verhaltene Bewertung riihrt daher, dass der Herbst erst nicht richtig anzog. Als Begrindung wird die milde
Witterung vermutet, bei der die Kunden oft noch nicht in der Stimmung fir typische Herbstpflanzen wie
Callunen, Chrysanthemen und Co waren.

Unterm Strich wurde im September 2024 aber bei etwas geringerer Menge ein gleicher Umsatz erzielt wie in
2023, wie viele des gartnerischen Einzelhandels auf Nachfrage melden.

Schwache Allerheiligen



Die Nachfrage zu Allerheiligen blieb laut Handel hinter den Erwartungen. Die Kaufzurtickhaltung wird durch
die allgemeinen politischen und 6konomischen Hiobsbotschaften erklart, die noch einmal mehr zur
Verunsicherung der Kundschaft gefihrt hatten. Aber auch das Wetter im Oktober machte einen Strich durch
die Rechnung; es regnete nahezu jeden Tag.

Laut Bilanz der Royal FloraHolland zum Oktober 2024 wird ersichtlich, dass die Umsatze und Preise bei vielen
Top-Ten-Produkten hdher als im Vorjahresmonat waren. Die Stiickzahlen hingegen schwéachelten etwas.

Niederlandischer Trend zog sich fort

Seit Anfang Oktober 2024 ist die letzte und aktuellste Meldung der VGB auf Grundlage der Exportstatistik von
Floridata verfugbar.

Den Statistiken zufolge konnten die niederlandischen Blumen- und Pflanzenexporte die ersten drei Quartale
des Jahres 2024 mit einem Exportwert von 5,5 Milliarden Euro abschlieBen. Das Wachstum lag mit 3,5 %
noch einmal 1 % hoéher als im ersten Halbjahr. Besonders die Schnittblumenexporte waren mit einem
Wachstum von fast 7 % auf 3,4 Milliarden Euro dafur verantwortlich. Pflanzenexporte hingegen beliefen sich
kumuliert in den ersten drei Quartalen auf 2,1 Milliarden Euro, was einem leichten Riickgang von 1 %
entspricht.

Als Besonderheit wird von den niederlandischen Experten darauf hingewiesen, dass die
Produktionsbedingungen in den Hauptlieferlandern fir Blumen in Afrika, Stidamerika, aber auch den
Niederlanden selbst in 2024 wetterbedingt fur ein geringeres Angebot bei stabiler Nachfrage gesorgt haben.
Folglich seien die Einkaufspreise erhoht gewesen. Die im ersten Halbjahr gemachten Beobachtungen zur
Entwicklung der Exportlander bestehen auch im letzten Bericht weiter. So stiegen die Exporte nach
Grof3britannien kumuliert in den ersten neun Monaten um 8 %, wéhrend die Exporte nach Frankreich im
gleichen Zeitraum sanken.

Mit grof3er Sorge schaut der niederlandische Gartenbau in die Zukunft hinsichtlich steigender Kosten wie zum
Beispiel bei Inspektionen fir Exporte in Drittlander (einschliel3lich des Vereinigten Kénigreichs), Transport,
Energie und Arbeit.

Der gute Garten

Die grolRe Frage, die sich alle in der Branche stellen, ist, inwiefern die Verbraucherschaft noch Lust auf Grin
hat. Hier lasst sich eindeutig festhalten, dass die Kundschaft in Corona-Zeiten gelernt hat, dass ihr Zuhause
einen Wert fur sie darstellt, der gehegt und gepflegt werden muss. Entsprechend ist sie trotz Polykrisen bereit,
in ihr Heim und Garten zu investieren, vor allem wenn die Ausgaben — wie bei Blumen und Pflanzen —
Uberschaubar sind. Die Kunden wollen inspiriert werden bei Blumen und Pflanzen — das ist die Aufgabe der
Branche.

Als Indikator fur die Beliebtheit von Blumen und Pflanzen kann indirekt auch der Absatz von Blumenerden an
Verbraucher herangezogen werden. Mit insgesamt 5 Millionen Kubikmetern Erden in Deutschland wurden
2023 schon 76 % mehr Substrate verkauft als in 2022. Das zeigt, dass die Konsumenten trotz gedampfter
Kauflaune nicht bei Substraten und beim Thema Garten generell sparen und die Lust am eigenen Gartnern



nach wie vor ausgepragt ist.

Auch ein Blick auf die Baumarktbranche bestatigt die Vermutung. Die Baumarktbranche meldete nach dem
dritten Quartal 2024, dass sie zwar weiterhin nicht zufrieden sei mit dem Geschéftsverlauf, gleichwohl das
Minus im Hinblick auf Konsumverzicht, lange Schlechtwetterstrecken und schwierige Rahmenbedingungen
besonders in den baunahen Gewerken noch als moderat zu bewerten sei. Der Umsatz in den deutschen
Baumarkten sei in Deutschland mit 16,32 Milliarden Euro 1,4 % hinter dem Vorjahreszeitraum (Schweiz minus
4,2 %/Osterreich plus 0,5 %).

Schaut man sich die Zahlen aber genauer an, sticht eine Besonderheit in den Segmenten heraus. So
verzeichnet das Segment Gartenchemie/Erden/Saatgut ein Plus von 8,9 % (Osterreich sogar plus 11,9 %).
Das zeigt, dass das Interesse und die Beliebtheit von Grin steigen, gerade mit Blick darauf, dass in der
Vergangenheit oft die Segmente wie Gartenmoébel und Grills fir Wachstum verantwortlich waren und Blumen,
Pflanzen und alles, was dazu gehért eher stagnierten.

Die Bedeutung von Griin

Der Klimawandel ist in 2024 einmal mehr durch Uberhitzung in den Stadten, Waldsterben, Dirreperioden,
Wasserknappheit einerseits und Stiirme und Starkregen mit Uberschwemmungen andererseits im 6ffentlichen
und privaten Bewusstsein angekommen. Es wird der Verbraucherschaft zunehmend bewusst, dass etwas
passieren muss und Grin die Folgewirkungen signifikant abmildern kann. Wenn es um die Anpassungen an
die Klimafolgen geht, so wird der Gartenbau zurecht immer mehr als Teil der Losung verstanden.

Da verwundert es auch nicht, dass sich nach einer Studie der R+V Versicherung immer mehr Menschen mehr
Schutz vor den Folgen von Extremwetter wiinschen. Dabei fordern sie nicht nur mehr Investitionen durch den
Staat, sondern sind auch bereit, selbst finanziell Vorsorge zu leisten. 95 % der Befragten sind davon
Uberzeugt, dass sie in Zukunft direkt von Unwetterschaden getroffen werden kénnen.

Dass Grun immer mehr als ein Baustein im Kampf gegen die Klimakrise gesehen und umgesetzt wird, zeigt
sich an einem zunehmenden Anteil von Griin in den Stadten, was sich aus dem Marktreport Geb&udegrin
2023 des Bundesverbands Gebaudegrin (BuGG) ablesen lasst. Demnach ist die Flache an Grindachern in
Deutschland allein im Jahr 2022 um 8,7 Millionen Quadratmeter gestiegen, was nahezu eine Verdoppelung
darstellt. 2023 gab es 16 Millionen Quadratmeter Griindécher in Deutschland. Neben dem geénderten
Bewusstsein der Bevélkerung ist dies auch sicherlich das Ergebnis innovativer Gartenbaubetriebe, die die
Begriinung von Dachflachen immer einfacher gestalten.

Eine neue Studie der weltweit tatigen Klimaschutzorganisation Climate Analytics, in Kooperation mit den
belgischen Organisationen VITO und BUUR (Sweco), zeigt zu den Auswirkungen des Klimawandels in der
Metropolregion Berlin-Brandenburg, dass grof3e, alte Stadtbdume und ein zusammenhéangendes grunes
Blatterdach den besten Schutz gegen Hitzestress in der Stadt bieten. So kdnnen Berlins Griinflachen bei einer
Hitzewelle bis zu 3° C kihler sein, was gerade bei einer alternden Gesellschaft mit zunehmenden Krankheiten
wie Herz-Kreislauf-Problemen einen aktiven Schutz zur Gesundheit beitragt.

Ein weiterer Indikator, dass Griin fur den Klimawandel als Losung verstanden wird, zeigt sich in der Politik.
Hier werden zunehmend Gelder zur Forderung fur griinere Stadte freigegeben. So wurden 2024 zum Beispiel
durch das Bundesprogramm Biologische Vielfalt durch das Bundesamt fuir Naturschutz und das
Bundesumweltministerium zu Jahresbeginn noch einmal weitere sechs Projekte mit insgesamt 3,65 Millionen
Euro geférdert. Bei den Forderprojekten geht es allgemein um verschiedene Biodiversitatsstrategien in den



Stadten — sei es in Kleingartenanlagen, Fassadenbegrinungen oder bei der Renaturierung von
Industrieflachen.

Auch zeigt sich, dass sich das Thema ,Selber Gartnern* immer gréRerer Beliebtheit erfreut. Erkennbar ist
dies auch an Angeboten wie beispielsweise dem ,Park der Garten" in Bad Zwischenahn, bei dem allein in
2024 Gber 200 Termine im naturpédagogischen Angebot ,Schule im Grinen* im Kalender standen und junge
Menschen in unterschiedlichen Themenbldécken das Gartnern und Natur erfahren lernen.

Laut Bundesverband Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau (BGL) wiissten die Verbraucher, dass griine
und blaue Infrastruktur fir die Zukunft kein Luxus, sondern lebensnotwendig sei. Somit sind trotz der aktuell
getribten Baukonjunktur die Aussichten des Galabaus immer noch vergleichsweise gut. In der
Frihjahrsumfrage 2024 des BGL zu den Zukunftsaussichten 2024 beziehungsweise der nachsten finf Jahre
bewerten fast 90 % der Branche und Betriebe die Aussichten als gut. Griine und blaue Infrastruktur sei eine
Jahrhundertaufgabe, die auch in Zeiten von Budgetkirzungen mit aller Konsequenz aufrechterhalten werden
muss.

Dass die Bedeutung dieser Aufgabe angekommen und nicht weg zu diskutieren ist, zeigen Stadte und
Kommunen, die in 2024 trotz Nothaushalt inre Ausgaben fiir mehr Griin in der Stadt nicht kirzten, sondern
intensivierten. Trotzdem ist noch viel Lobbyarbeit zu leisten. Laut einer TASPO-Befragung sind sich fast alle
der befragten Gartner einig (96 %), dass sich in Deutschland der Blick und Umgang mit alten Baumen im
offentlichen Griin deutlich verbessern misse und diese mehr Respekt verdienen. Nicht umsonst wurde 2024
beim TASPO-Award eine GroRhandelsbaumschule fiir ihr extra Sortiment fir die Schwammstadt als Sieger
pramiert und ermutigt, den Weg weiterzugehen.

Auf in eine nachhaltige Zukunft

Die GfK misst mit ihrem Nachhaltigkeitsindex regelmallig, wie stark der nachhaltige Konsum ausgepragt ist.
Demnach nahm der nachhaltige Konsum zur Jahresmitte 2024 nach einem vorriibergehenden Einbruch im
Herbst 2023 wieder zu. Mit einem Index von 101,6 Punkten liegt der Wert Giber den Durchschnittswerten von
2022, dem ersten Jahr der Messung. Der Anteil derjenigen, die in den letzten zw0If Monaten nachhaltig
eingekauft haben, stieg um 4 Punkte auf 32 %.

Als Barrieren beim nachhaltigen Einkaufen gelten haufig mangelnde Transparenz und Informationen. So gibt
die Halfte der Konsumenten in Deutschland an, dass sie gar nicht einschéatzen kann, ob ein Produkt
umweltfreundlich ist oder nicht. Laut GfK wirden hier Produktsiegel eine wichtige Orientierung geben, die es
im Gartenbau aber so nicht unbedingt gibt.

Wie wichtig Nachhaltigkeit nicht nur fur die Verbraucherschaft ist, zeigen aktuelle Befragungen bei den
deutschen Unternehmen. Mehr als 60 % der deutschen Unternehmen setzen laut Umfragen der Bertelsmann
Stiftung bei der Transformation ihres Unternehmens am Kern ihres Geschaftsmodells an, indem sie ihre
Produkte und Dienstleistungen 6kologisch nachhaltiger ausrichten wollen. Es herrscht die Meinung, dass
Unternehmen, die sich nicht nachhaltig transformieren, den positiven Zusammenhang zwischen
Unternehmensentwicklung und Nachhaltigkeitspotenzialen verspielen und somit zukinftige Chancen am Markt
verpassen wirden. 53 % der Unternehmen sehen in den steigenden, auf Nachhaltigkeit ausgerichteten
Erwartungen der Kundschaft einen wesentlichen Erfolgshebel fir ihr eigenes Geschaftsmodell.

Laut BGI und anderen Experten der Brache gibt es einen Wertewandel bei den Konsumenten, der eine andere
Erwartungshaltung gegenuber den Produkten impliziert. Neben Stichworten wie nachhaltige Verpackungen,



niedriger CO2-Fussabdruck, ethisch einwandfreie Produktion, geringer Diinger-, Pflanzenschutz- und
Rohstoffeinsatz sowie alternative nachhaltige Produktalternativen wird es in Zukunft noch wichtiger, dass die
Produkte des Gartenbaus zum Wohlbefinden der Konsumenten ohne Reue beitragen. Wenn alle in der
Branche daran gemeinsam arbeiten, steht einem stabilen Absatz — mit Ausnahme des altbekannten
Wetterphdnomens — nichts im Wege.

Diesen Tenor tragt auch Staatsekretérin Silvia Bender — Staatsekretérin im Bundeslandwirtschaftsministerium
— mit. Auf der Mitgliederversammlung des Zentralverbands Gartenbau im September 2024 betonte sie, dass
der Gartenbau eine nachhaltige Zukunft haben muss durch entsprechend beschriebene MalRnahmen.

Nachhaltigkeit wird belohnt

Noch ist es sehr unublich in der Branche, als Betrieb eine CO2-Bilanz zu erstellen. Laut Rentenbank wiirde
man aber beobachten, dass dies zunehmend aus der Lieferkette heraus gefordert werde. Aus diesem Grund
plant die Rentenbank ab 2025 den Gartenbauunternehmen, die eine CO2-Bilanz erstellen wollen, Zuschiisse
fur die Kosten der Erstellung zu gewahren. Neben den Zuschiissen soll es auch Zinsverbilligungen auf
Rentenbank-Darlehen geben.

Zertifizierung nimmt Fahrt auf

In Deutschland nimmt jetzt das Zentrum fur Betriebswirtschaft im Gartenbau e. V. (ZBG) aus Hohenheim die
Arbeit fir einen neuen Nachhaltigkeitsstandard auf, der 6kologische, 6konomische und soziale Aspekte
bericksichtigen soll. Mitte 2027 sollen hier dann Ergebnisse vorliegen.

In den Niederlanden wird das Thema Nachhaltigkeit aktuell auch unter Hochdruck vorangetrieben. Vorreiter
sind hier FSI mit FloriPEFCR und die Dutch Flower Group. Auch MPS ist sehr aktiv, deren HortiFootprint
Calculator jetzt auch FloriPEFCR konform ist.

Ein grolRer Treiber fir mehr Nachhaltigkeit im GroRBhandel kann im Hinblick auf das Thema Verpackungen die
Verpflichtung der EU sein, dass eigentlich bis 2023 Mehrwegverpackungen im B2B-Bereich umgesetzt werden
sollten.

Grundsatzlich macht sich der Handel in Deutschland sehr viele Gedanken, wie Blumen und Pflanzen als
Produkte noch freier von CO2 produziert werden kénnen, als sie es heute schon werden. Ansatzpunkte liegen
vor allem in der Energiezufuhr durch erneuerbare Energie und in der Logistik. Bezlglich des
Pflanzenschutzes, wassersparenden Produktionsmodellen und Dingung wurden bereits viele Mal3hahmen im
Gartenbau fur mehr Nachhaltigkeit getroffen. Ein gro3er Hebel liegt darin, alles ,Unnatirliche* bei den
natirlichen Produkten Blumen und Pflanzen wegfallen zu lassen, wie beispielsweise Uberflissige
Verpackungen und Plastik.

Einhergehend mit dem Thema Nachhaltigkeit ist auch das Thema Lieferkettengesetz zu diskutieren. Da hier
die meisten inhabergefuhrten Betriebe des deutschen Gartenbaus/GrofRhandels als kleine und mittlere
Unternehmen (KMU) nach dem EU-Lieferkettengesetz nicht berichtspflichtig sind, ist hier 2024 etwas Druck
genommen. Da nichtsdestotrotz entsprechende Nachweise zum Teil von grof3en Filialsystemen oder bei der
Kreditvergabe von Banken gefordert werden, gibt es inzwischen aber verschiedene Ansatze, die auch kleinen
Betriebe einen standardisierten Nachweis fiir eine freiwillige Berichterstattung erméglichen und den Trickle-
down-Effekt aufgrund der Stellung von KMU in der Lieferkette anderer Unternehmen verhindern sollen. Hier



spielt auch die inhaltliche Weiterentwicklung des Deutschen Nachhaltigkeitskodex (DNK) eine Rolle. Fir
freiwillig berichtende Betriebe wurde von der EU ein Nachhaltigkeitsstandard fir KMU entwickelt, der
Voluntary SME Standard (VSME). An der nutzerfreundlichen Umsetzung eines webbasierten Tools, in das alle
wichtigen Datenformate implementierbar sind, wird zurzeit unter dem Dach des DNK gearbeitet. Es soll 2025
den Betrieben zur Verfligung stehen.

Ausbildung muss attraktiver werden

Ein Problem zu Jahresbeginn 2024 wurde erneut im Personalmangel gesehen. So waren einige Geschafte
gezwungen aufgrund von Personalmangel ihre Ladenodffnungszeiten zu reduzieren. Es stellt sich die Frage,
wie sich die Personalsituation beziehungsweise die Anzahl der Auszubildenden in Zukunft entwickeln wird, um
diese Personalengpéasse zu beheben.

In einer Umfrage Anfang 2024 zur Situation der Ausbildungen gaben 63 % der befragten Gartner an, weniger
Auszubildende zu haben. Die anderen hatten gleich viele Auszubildende wie die Jahre zuvor. Keiner hatte —
und das ware die richtige Antwort auf den Personalmangel — mehr Auszubildende.

Alle Fachrichtungen des Gartenbaus hatten weniger Auszubildende, obwohl die Ausbildung zum Gartner
weiterhin die beliebteste Ausbildung der griinen Berufe ist. Laut Auswertung des Bundesinstituts fur
Berufsausbildung ist insgesamt ein Negativtrend von minus 6,6 % in der betrieblichen Ausbildung
festzustellen. Viele Ausbildungsstellen blieben in verschiedenen Regionen und Berufen offen, vor allem im
Gemisebau und in den Baumschulen.

Ein paar Fakten zur Ausbildungssituation in Deutschland auf Grundlage der letzten offiziellen Zahlen: Zum 31.
Dezember 2023 befanden sich in Deutschland 13.080 Jugendliche in der Ausbildung zum Gartner. Rund 22 %
davon waren Frauen. Im selben Jahr wurden 4.728 neue Ausbildungsvertrage abgeschlossen, wahrend 1.713
Vertrage vorzeitig aufgeldst wurden. Letzteres ist ein grof3es Problem, das von den zustandigen
Landwirtschaftskammern schon seit einigen Jahren immer stérker thematisiert wird, worauf jedoch noch keine
passenden Antworten gefunden wurden. Insgesamt bestanden im Jahr 2023 3.810 Priiflinge ihre
Abschlussprifung, wobei drei Viertel den Schwerpunkt im Garten- und Landschaftsbau wahlten. Im Vergleich
zu 2022 sank die Gesamtzahl der Auszubildenden in griinen Berufen um 633 auf 32.322 Personen. Der Beruf
Landwirt verzeichnete dabei 9.184 Auszubildende.

Alle Fachrichtungen des Gartenbaus, auf3er dem Obstbau, verbuchten rticklaufige Zahlen bei neuen
Ausbildungsvertragen. Mit 4.965 neuen Vertrdgen wurden im Zeitraum Oktober 2022 bis September 2023
insgesamt 6,6 % weniger Ausbildungsvertrage abgeschlossen als im Vorjahr. Besonders starke Ruckgange
gab es in den Fachrichtungen Baumschule (minus 15,8 %), Garten- und Landschaftsbau (minus 6,4 %) sowie
Gemiusebau (minus 20,4 %). Diese Entwicklung zeigt, dass die Attraktivitat des Berufsfelds trotz steigender
Umweltbewusstheit verbessert werden muss.

Die Fridays-for-Future-Bewegung hat das Bewusstsein fir Klimaschutz und Nachhaltigkeit in der jungen
Generation gestarkt. Diese Entwicklung spiegelt sich in Initiativen wie Azubis4Future wider, die eine starkere
Integration von Nachhaltigkeit in die Ausbildungsrahmenpléne fordern. Auch die Branche selbst reagiert: Der
BGL setzt auf eine Fachkraftekampagne, um durch gezielte Offentlichkeitsarbeit die Inhalte und Vorteile der
Branche hervorzuheben und so mehr junge Menschen fiir den Gartenbau zu gewinnen.

Osterreich geht voraus



In Osterreich wurde 2024 eine weitere Gartnerfachrichtung eingerichtet. Neben den bekannten
Ausbildungsrichtungen Zierpflanzenbau, Baumschule, Gemiisebau, Obstbau, Stauden, Pilz und Garten-
Landschaftsbau gibt es dort nun auch die Fachrichtung Klimagartner. Interessant ist die Beschreibung der
fachlichen Kompetenz. Demnach wird speziell bei allen Tatigkeiten vermittelt, wie die 6kologischen
Zusammenhange zwischen einer urbanen klimaangepassten Umwelt und deren Einfluss auf Temperaturen
und Wasserhaushalt eines Siedlungsraumes sowie die bezugnehmenden rechtlichen Bestimmungen,
Richtlinien und Normen betreffend Bauwerksbegrinungen und Grinflachen im Siedlungsraum berucksichtigt
werden.

Bedienungslose Verkaufskonzepte als Losung?

Es stellt sich die Frage, wie in Hinblick auf Personalmangel und der gleichzeitigen Anforderung,
Verkaufsanlasse bei Blumen und Pflanzen zu schaffen, nicht auch im Gartenbau 24/7-Store-Konzepte
zukunftig starker gedacht werden mussen, bei denen die Kunden autonom einkaufen kénnen. Die Technik
dazu gibt es schon langst, wie andere Branchen zeigen. Entsprechend steigt die Akzeptanz der
Verbraucherschaft immer mehr fir diese autonomen Stores. Dienlich ist dafiir gerade je nach Anlass und
Zielgruppe, dass Online-Shopping rund um die Uhr inzwischen nicht mehr nur fur die Generation Z
selbstverstéandlich ist.

Bedirfnis nach Urspringlichem

Seit einigen Jahren ist deutlich zu beobachten, dass die Verbraucherschaft ein verstarktes Bedtirfnis nach
Urspringlichem hat. Die Dauertrends, die sich daraus ableiten sind Nachhaltigkeit, Urban Gardening,
Klimaschutz und Selbstversorgung. So ist die Nachfrage nach nachhaltigen Produkten im Facheinzelhandel
deutlich gestiegen, auch wenn es aufgrund gestiegener Kosten immer schwieriger fir die Masse der
Verbraucher wird, sich das auch leisten zu kénnen.

Das Ausloben des Mehrwerts ,Nachhaltigkeit* ist dennoch essentiell am POS. Auch sind Konzepte auf der
Flache fur die Kundschaft immer wichtiger, wo sie sieht, wie sie mit Pflanzen ihren ganz persénlichen Beitrag
zum Klimaschutz leisten kann. Das Erlautern 6kologischer Zusammenhénge mit Verknupfung zu den
Produkten wird immer beliebter und tragt zum Erfolg bei. Gleichzeitig ist auch die Bildung der Bevolkerung zu
diesen Themen wichtig, um die Biodiversitat und die Artenvielfalt auch mit Beitrdgen in den privaten Garten zu
starken.

Entsprechend standen auf Messen wie der IPM ESSEN 2024 Themen im Vordergrund, wie die Grine
Branche Verantwortung fir die Gesellschaft ibernehmen kann: ressourcenschonendes Gartnern, fair
produzierte Gartenprodukte, klimagerechte Gartenpflege und Bewasserung. Verbraucher sind immer besser
Uber Klimawandel, Artensterben und Ressourcenknappheit informiert und interessieren sich zunehmend fur
die Herkunft und die Produktionsmethoden der Produkte, die sie kaufen. Somit stieg auch 2024 die Nachfrage
nach regionalen, 6kologisch erzeugten Pflanzen, nachhaltigen Gartenprodukten und umweltfreundlichen
Praktiken laut vieler Handelsbetriebe an. Im Hinblick auf diese Forderung ist es erstaunlich, dass 80 % der
deutschen Gartnereien noch keine Wildpflanzen im Sortiment haben. Nur 20 % haben eine groRe Auswahl im
Sortiment und loben diese auch aus.

Im Lauf des Jahres kam die einschlagende Nachricht: Das Pflanzen der beliebten Heckenpflanze Kirchlorbeer
wurde ab September in der Schweiz verboten, da ihr Beitrag zur Biodiversitat als nicht heimische Art zu gering
sei. Alle ihre positiven Eigenschaften im Hinblick auf Bindung von CO2, als Feinstaubfilter und Spender von

Sauerstoff wurden ausgeblendet. Das Verbot zeigt, wie das Thema Biodiversitat in der offentlichen Diskussion



angekommen und thematisiert wird. Deshalb ist, wie bereits erwahnt, die Bildung und das Schaffen von
Bewusstsein bei der Verbraucherschaft unumganglich: Aufklarung tut Not. Die Branche ist gefordert.

Was hingegen sehr gut lauft und immer mehr ausgelobt wird, sind Krauter, Gemiise und Co als sogenannte
Genusspflanzen. Laut 84 % der Gartner im gartnerischen Einzelhandel sei dieses Sortiment sehr wichtig im
Sortiment und nicht wegzudenken.

Ein weiteres wichtiges Tagesthema war in 2024 die Teillegalisierung von Cannabis. Im Fachhandel ist das
Thema jedoch nicht angekommen. 95 % der Gartencenter haben laut einer TASPO-Umfrage keine Produkte
zum Cannabisanbau im Sortiment. Lediglich 5 % kénnen den Bedarf bedienen.

Was die Verbraucherschaft bei Blumen und Pflanzen interessiert, wird seit Jahren in der Lehr- und
Versuchsanstalt fiir Gartenbau Veitshéchheim untersucht. Neben anderen Forschungseinrichtungen
beschéaftigt man sich hier schon seit langerem mit Pflanzen der Zukunft, die aus Sicht der Verbraucherschaft
interessant sind. Dabei geht es vor allen um Pflanzen, die trockenheitsvertraglich und hitzeresistent sind,
Pflanzen, die als Selbstversorgungs- und Naschpflanzen dienen bis hin zu Pflanzen, die bestimmte
Communities mit Blick auf Exklusivitat und Asthetik ansprechen.

Alles hat seine Zeit

Auch Garten befinden sich im Wandel. So waren in den 70er Jahren Koniferen in den Garten sehr beliebt.
Aktuell wird die Fehlentwicklung der Schottergéarten durch ansprechende und nitzliche Staudenpflanzungen
behoben. Dabei ist festzustellen, dass Kunden immer Lust daran haben, neue Pflanzensorten auszuprobieren
und selbst Erfahrungen damit zu machen.

Bei Hausgarten zeichnet sich laut Experten beim Thema Nachhaltigkeit der Trend zu naturnahen Garten ab.
Kunden wiirden bei der Gartengestaltung immer mehr Verstéandnis fur lebendige und artenreiche Natur
aufbringen. So habe der Klimawandel mittlerweile auch bei der Gestaltung von Gérten einen immer grof3eren
Einfluss bei der Wahl der Pflanzen und Materialien. Fragen der Kundschatft, wie sie mit inrem Garten einen
Beitrag zum Umweltschutz leisten kbnnen, werden dabei immer haufiger gestellt. Die Einplanung von
insektenfreundlichen Blutenwiesen, Klimabaumen und Totholzhecken ist dabei schon die Regel, sofern sie
sich asthetisch integrieren lassen.

Die Themen ,Selbstversorgung” und torffreies Gartnern sind dabei zwei weitere Anforderungen, die bei der
Umsetzung des perfekten Gartenidylls immer mehr an Bedeutung gewinnen. Kein Wunder, dass bei den zehn
wichtigsten Trends im Garten- und Landschaftsbau sieben genau darauf abzielen:

1. Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein (= Verwendung umweltfreundlicher Materialien, die Integration von
Pflanzen, die die Biodiversitat fordern, und die Implementierung von Wassersparlésungen)

2. Natirliche Garten und wilde Ecken (= natirliche Garten, die die Umgebung nachahmen und wilde Ecken,
die Lebensraume fur Vogel und Insekten bieten)

3. Mehrjahrige Pflanzen und Stauden (= mehrjahrige Pflanzen und Stauden, die weniger Pflege erfordern und
dennoch eine kontinuierliche Blite und Farbe im Garten bieten)



4. Vertikaler Gartenbau (= vertikale Garten und begriinte Wande, die es erlauben platzsparend griine Akzente
Zu setzen)

5. Smarte Gartentechnologie (= Smart-Technologie wie automatische Bewasserungssysteme, ferngesteuerte
Beleuchtung und intelligente Rasenmaher)

6. Essbare Garten (= Anbau von Obst, Gemuise und Krautern im eigenen Garten fir frische, gesunde
Lebensmittel direkt vor der Hausttir)

7. Gartenraume fir Entspannung und Erholung (= Outdoor-Lounges, Wellnessbereiche und ruhige
Ruckzugsorte)

8. Pflanzenvielfalt und Farbenpracht (= mehr Mut bei der Auswahl von Pflanzen und lebendige Farben und
Kontraste)

9. Trockenheitsresistente Pflanzen (= Pflanzen, die mit weniger Wasser auskommen und Trockenstress
bewaéltigen kdnnen)

10. Personalisierte Garten (= individuelle Gartengestaltung, bei der Gartenbesitzer ihre persénlichen
Geschichten und Bedeutungen in den Garten einflieen lassen, wie beispielsweise durch spezielle
Pflanzenauswahl, kunstvolle Skulpturen oder Gedenkecken)

Die Trends wurden auch auf der Chelsea Flower Show — unangefochten der Trendsetterin fir die Gartenkunst
und Impulsgeberin flr innovative Anséatze — gezeigt. Natirlich waren die Themen Nachhaltigkeit, Klimawandel
und psychische Gesundheit auch hier zu finden. So konnten 2024 Garten bestaunt werden, in denen das
Sammeln und Recyceln von Regenwasser praxisnah gezeigt wurde, wie auf Zement verzichtet werden kann,
um den CO2-Fussabdruck zu reduzieren, wie mit recyceltem Material gearbeitet werden kann, wie
klimatolerante Pflanzen bewusst in Szene gesetzt werden kdnnen, wie naturliche Garten unter dem Motto
»,Chaos-Gardening“ umgesetzt werden kénnen und vieles mehr.

Kleinere Tdpfe weiterhin beliebt

Unabhéangig vom Angebot an Blumen und Pflanzen ist, wie schon 2023 beschrieben, ein Trend zu kleineren
Topfen bei Blumen und Pflanzen deutlich. Das Phdnomen hatten wir in der letzten Marktbeschreibung
ausfihrlich erlautert. Auch fur 2024 ist dies laut Experten des Blumeneinzelhandels zu beobachten. Die
Tendenz des Wegbrechens des mittleren Preissegments wird bestatigt. ,Es gibt nur noch preiswert oder
teuer”, da den ,Menschen das Gefuhl fur Preise abhandengekommen zu sein scheint®.

Weniger ist mehr

Interessant ist das zentrale Ergebnis einer Zukunftsstudie Handel 2024 mit 2.000 Befragten in der DACH-



Region, nach dem 20 % der Befragten sich bei Gartencentern und Baumarkten eine Reduzierung und
Vereinfachung des Angebots wiinschen nach dem Motto: Weniger ist mehr. Statt Quantitat sprechen sie sich
fir mehr Qualitat bei Trends, Produkten, Service und Marken im Gartenbau aus.

Dabei geht es nicht darum, nur noch Einheitsprodukte bei Blumen und Pflanzen auf der Flache anzubieten. Im
Gegenteil: Je vielfaltiger und differenzierter das Angebot an Blumen und Pflanzen im Ganzen ist, desto besser
fur die Branche. Im einzelnen Geschaft sollten aber dem Profil des Geschafts entsprechend auch
Reduzierungen umgesetzt werden: ,Reduce to the max!”

Konsumstimmung und wirtschaftliche Entwicklung

Das Jahr 2024 begann laut GfK mit schwacher Verbraucherstimmung: Konjunktur- und Einkommenserwartung
sowie Anschaffungsneigung verzeichneten Riickgange. Die Wirtschaft schloss 2023 mit einem Minus von 0,3
% Wachstum ab, und die pessimistischen Konjunkturaussichten fur 2024 bestatigten sich (GfK).

Trotz steigender Reall6hne blieb der Konsum laut ifo schwach, da die hohe Sparneigung der Verbraucher den
Handel bremste. Gleichzeitig verfligten Verbraucher durch Tariferh6hungen und
Inflationsausgleichszahlungen tber mehr finanzielle Mittel (ifo).

Positive Entwicklungen gab es zum Jahresende: Der Lebensmittelhandel sowie der Handel mit Fahrradern
und Unterhaltungselektronik meldeten eine deutliche Verbesserung ihrer Geschéftslage (ifo). Laut GfK
kénnten die gestiegenen Realeinkommen und die sinkende Sparquote 2025 einen Aufschwung im
Einzelhandel begunstigen.

Eine GfK-Analyse zeigte, dass der Anteil des Konsums, der in den Einzelhandel fliel3t, zwar ricklaufig war
(EU: 33,9 %, Deutschland: 27 %), Verbraucher aber wieder mehr fur Freizeit und Erlebnisse ausgeben
mdchten. Dies bietet Potenziale fiir Branchen wie den Gartenbau (GfK).

Die Konsumstimmung verbesserte sich laut GfK leicht, und die Inflationsrate sank auf 2,4 % — nahe dem
Zielwert der Europaischen Zentralbank. Diese Entwicklungen schaffen eine gute Grundlage fiir einen
optimistischeren Ausblick auf 2025 (GfK, ifo).

Lichtblicke im Konsum

Laut Glucksatlas 2024 nahm die Lebenszufriedenheit der Deutschen, allem Empfinden zum Trotz, im
Vergleich zum Vorjahr deutlich zu. Demnach markiert 2024 einen Wendepunkt nach den Krisenjahren 2020
bis 2023 und die subjektive Zufriedenheit naherte sich wieder dem positiven Trend der 2010er-Jahre an.
Neben dieser gesteigerten Zufriedenheit verkiindet auch der Handelsverband Deutschland (HDE) nach einer
Umfrage zum Jahresende 2024, dass es eine leichte Erholung der Konsumentenstimmung zum Jahresende
gegeben habe. Auch aus anderen Umfragen wie beispielsweise dem Konjunkturklimaindex der GfK geht
hervor, dass sich die Konsumlaune etwas verbesserte. Fur 2025 erwartet der HDE trotz der abflachenden
Konsumzuriickhaltung und besserer Einkommensprognosen jedoch keine grof3en Impulse fir die
Gesamtwirtschaft.

Optimistisch stimmt im Gartenbau fur 2025 die Beobachtung, dass in unsicheren Zeiten die Menschen umso



mehr Wert auf ein schénes Zuhause als Ruckzugsort und Ort der Geborgenheit und des Wohlflihlens mit
moglichst vielen positiven Impulsen legen. Blumen und Pflanzen vermitteln zweifelsohne genau das. Insofern
muss es Ziel aller entlang der Wertschopfungskette im Gartenbau sein, diese Stimmung aufzufangen und
plakativ zu bedienen. Falsche Bescheidenheit ist hier fehl am Platz. In diesem Zusammenhang sind auch
Initiativen aus der Branche zu begrif3en, neue Kundschaft fur Griin zu sensibilisieren und zu gewinnen wie
beispielsweise das Grundschulprojekt ,Unser Schulgarten” der Landgard-Stiftung und dem Burda-Verlag, bei
dem bundesweit Grundschulen mit Hochbeeten, Pflanzen und allen wichtigen Geréten zur Installierung eines
eigenen Schulgartens inklusive begleitendem Lehrmaterial ausgestattet werden. Jeder Kontakt und
Berthrungspunkt zu Blumen und Pflanzen hilft.

Erfreulich ist, dass der Rickgang der Inflation auch auf eine Normalisierung der Konsumstimmung schliel3en
lasst. Nach einer Schwerpunktstudie des Vereins IFH Forderer e. V. zeigt sich, dass die wirtschaftliche
Verunsicherung der Konsumenten im Sommer 2024 im Vergleich zum Vorjahr nachgelassen habe. Im
Kaufverhalten kbnne beobachtet werden, dass wieder weniger auf Angebote geachtet worden sei. Zwar habe
sich der deutsche Handel immer noch im Krisenmodus befunden, habe aber wieder von impulsiverem und
spontanerem Konsumverhalten profitieren kénnen. Demnach kauften wieder 35 % (plus 3 %) der deutschen
Konsumenten emotional ein, das heil3t der Ausgabenanteil an spontanen und impulsiv getatigten Kéaufen
nahm wieder zu. In der Summe bedeute das bei einem Plus von 3 % einen Zuwachs von 23 Milliarden Euro
aus insgesamt 204 Milliarden Euro.

Fir den Handel heif3t das, dass durch die Zunahme der emotional spontanen Kéufertypen wieder mehr
Potenzial bei der Inspiration und Verfiihrung liegt. Das ist gerade fur das Produkt Blumen und Pflanzen
wichtig.

AufRenhandel unter Druck

Der AuRenhandel mit Pflanzen und Blumen verzeichnete 2023 den niedrigsten Stand der letzten neun Jahre.
Dennoch fiel der Ruckgang beim Wert (in Euro) weniger stark aus als bei den exportierten Mengen, was auf
eine gewisse Stabilitat hinweist. Ahnlich verhalt es sich bei den Importen.

Trotz der Herausforderungen bleibt das Potenzial fir Erholung und Stabilitat in einigen Bereichen sichtbar.
Wachstumsphasen wie im Friihling 2024 sowie die Stabilisierung von Exportwerten sind positive Signale fur
die Zukunft der Branche.

Kosten steigen weiter

Die Kostenbelastungen sind aktuell in den Gartenbaubetrieben schon auRerordentlich hoch. Die Kriege in der
Ukraine und dem Nahen Osten beinhalten ein groRes Konjunkturrisiko in den europaischen Landern. Schnell
kénnen die Rohstoffpreise bei einer weiteren Eskalation der Konflikte erheblich steigen, folglich kénnten dann
auch die Produktionskosten weiter steigen.

Ungeachtet weiterer Eskalationen ist bei den steigenden Kosten eine Preisanpassung in der Branche
unumganglich. Spannend ist die Frage, wie die Kundschaft damit umgeht und ob sie diese notwendigen
Veranderungen akzeptiert. Hierzu hat die TASPO im Frihsommer ihre Géartner konkret gefragt, wie die
Kunden auf Anpassungen beim Preis reagieren wirden. Das Ergebnis: Ein Drittel (30 %) der Kunden hatte



laut der Befragten volles Verstandnis fir die Preisanpassungen und wirde unverandert kaufen, die Halfte (50
%) der Kunden wirde zwar gelegentlich stutzen, aber im Endeffekt trotzdem kaufen. Die restlichen 20 %
wuirden mit Kaufzurtickhaltung reagieren und das ein oder andere Produkt aufgrund der Preisanpassungen
nicht mehr kaufen. Im Hinblick auf die groRe Mehrheit von 80 % der Kunden, die weiterhin konsumieren
wirde, kann von einer stabilen Nachfrage ausgegangen werden.

Online-Handel

76 % aller Gartner sind laut TASPO-Umfrage davon tberzeugt, dass Onlineshops wichtig fur den Abverkauf
von Blumen und Pflanzen sind. Ein Blick ins Internet beispielsweise bei Kleinanzeigen.de bestatigt die
Vermutung der Gartner. Die Recherche zum Begriff ,Elefantenohr/Alocasia® ergab im April 2024 ein Angebot
von allein 17 Seiten bei Kleinanzeigen.de. Bei den Angeboten handelte es sich einerseits um Privatverkaufe,
andererseits aber um sehr viele gewerbliche Anbietende von hochpreisigen Offerten. Wieviel genau Uber das
Internet an Blumen und Pflanzen allein Gber diesen Weg der Kleinanzeigen beziehungsweise Annoncen
vermarktet worden ist, ist unklar. Die Zahlen tauchen bisher in keiner Produktions- oder Verkaufsstatistik auf.
Branchenexperten gehen aber davon aus, dass mindestens 2 % in Deutschland tber diesen ,Parallelhandel”
verkauft werden, den keiner richtig im Blick hat.

Interessant ist in diesem Zusammenhang, wie sich der B2B-Internethandel, also der Gro3handel, allgemein
verhalt. Eine Auswertung des neuen B2B-Marktmonitors von ECC KOLN, Creditreform, Intershop und CGI
zeigt, dass der B2B-Internethandel von Grof3handel und Herstellenden in 2023 um 11,7 % auf 476 Milliarden
Euro gestiegen ist. Damit wirden Herstellende und GroBhandel mittlerweile 10,9 % ihrer Gesamtumsétze Uber
Onlineshops und B2B-Marktpléatze generieren. Fur 2024 wird mit einem geringeren Wachstum (6,6 %) im B2B-
Internethandel gerechnet. Auffallig ist, dass immer mehr Gro3handler ihre Onlineshops fur den Direktvertrieb
an Endverbraucher 6ffnen. Aktuell wirden 85 % der B2B-Interneth&ndler bereits auch an die Privatkundschaft
verkaufen.

Grol3e Veréanderungen im Onlinehandel werden laut einer ECC-CLUB-Studie darin gesehen, dass zukinftig
Marktplatze wie Amazon im Onlinehandel durch neue Anbietende wie Temu, Shein oder Tiktok-Shop (ab 2025
in Deutschland) stark im Wettbewerb stehen werden. Noch habe Amazon einen Anteil von 60 % am
Onlinehandel und ist als Informationsquelle (52 %) die unangefochtene erste Anlaufstelle. Das kdnnte sich
bald deutlich andern. Inwiefern das Segment Blumen und Pflanzen hier dann eine Rolle spielen wird, ist
abzuwarten.

Produktions- und Liefersicherheit gewinnen zunehmend an Bedeutung

Eine grol3e Herausforderung wird mittlerweile in der Produktions- und Liefersicherheit bei Blumen und
Pflanzen gesehen. Gab es friiher Blumen und Pflanzen im Uberfluss und sehr viel Ware auch jederzeit am
Spot-Markt verfiigbar, wandelt sich diese Situation seit Jahren. Das hat mehrere Ursachen: Zum einen setzt
sich der Strukturwandel immer weiter fort, bei dem mittlerweile auch groRere Produktionsbetriebe aus dem
Markt ausscheiden; das Angebot vor Ort wird knapper. Aufgrund der Energiekrise geben gerade in den
Niederlanden grof3e Betriebe auf und die Produktion verlagert sich in immer modernere und effizientere
GroRRanlagen auRRerhalb der EU, zum Beispiel nach Afrika.

Der Bezug dieser Ware ist laut Experten aufgrund steigender phytosanitarer Herausforderungen, aber auch
immer fragiler werdender logistischer Infrastruktur problematisch. Gleichwohl es neue Techniken zukiinftig
erlauben werden, Rosen 50 Tage haltbar zu machen und problemlos Uber den Seeweg zu transportieren,
werden die Lieferketten immer unsicherer und unplanbarer. Die ,maritime Infrastruktur” sei aufgrund von
Piraten, kriegerischen Handlungen, gezielten Attacken auf Handelsschiffe, umstrittener Seegebiete und
Sabotageakten laut Insidern nicht mehr in dem Mal3e planbar, wie es die Lieferketten bendétigen.



Ein anderer Grund liegt darin, dass Blumen und Pflanzen in Deutschland oder dem nahen Ausland mittlerweile
Uberwiegend im Vertragsanbau fir mehr Absatzsicherheit produziert werden. Das heif3t fir den Handel, dass
spontane Deckungskaufe nicht mehr mdglich sind.

Winsche an die Zukunft

Blumen und Pflanzen werden viel — vor allem in den Innenstadtlagen — durch Inspiration und Prasentation aus
dem Bauch heraus als Impuls gekauft. Dabei bringen die Produkte grundséatzlich eine Eigenschaft mit, die die
Konsumenten wiinschen: Naturlichkeit. Getoppt werden kann das nur noch, wenn bei den Kunden das gute
Geflhl von ,Nachhaltigkeit* authentisch bedient wird und Konsum ohne schlechtes Gewissen und
nachzudenken erfolgt. CO2-neutral, biologisch und plastikfrei sind hier die Attribute, die an Bedeutung
gewinnen.

In Zukunft missen vermehrt 24/7 inspirierende Einkaufsimpulse und Mdglichkeiten gesetzt werden.
Interessant kénnen hier Verkaufsanlasse wie Halloween sein. So zeigen Studien des HDE, dass 2024 die
Umsétze mit gezielten Ausgaben der Verbraucherschaft von 480 Millionen Euro auf 540 Millionen Euro
gesteigert werden konnten. Das entspricht einer Steigerung von 12,5 % zum Vorjahr. Das Kiirbisfest
entwickelt sich somit zu einem immer wichtigeren Umsatzimpuls fur den Einzelhandel, von dem auch der
Gartenbau profitieren kénnte.

Fazit 2024/2025

Das Jahr 2024 hat gezeigt, dass der Gartenbau seinen Weg trotz vieler Herausforderungen geht. Das liegt vor
allem daran, dass die Konsumenten gerade in Krisenzeiten auf der Suche nach schénen, kleinen
Ablenkungen im Alltag sind, die bezahlbar sind. Blumen und Pflanzen erfillen trotz Preissteigerungen genau
diese Anforderung. Sie tragen zu einem besseren Leben bei — egal ob Blumen und Pflanzen im Privaten oder
als Grun im 6ffentlichen Raum. Das verstehen immer mehr Menschen. Es gilt, Blumen und Pflanzen als
Losung und Nutzenstifter fur diesen Bedarf noch plakativer und verstandlicher als Branche auszuloben.

Ein grofRer Wunsch fir 2025 wére, dass der Wettbewerb nicht wie Ublich Gber Klassiker, die in Mengen
produziert werden, erfolgt, sondern der Gartenbau noch differenzierter im Angebot wird. So Iasst sich auch die
zwingend notwendige Wirtschaftlichkeit der Betriebe besser darstellen. Die Produkte dafir stehen ausreichend
zur Verfigung.

Der Gartenbau ist fur die Zukunft gewappnet, wenn die groRen Themen in der Branche von allen gemeinsam
angegangen werden und alle einen Beitrag dazu leisten: Klimaresilienz, Nachhaltigkeitszertifizierung, Energie-
und Wassereffizienz, Pflanzenschutz-Lickenindikation, Eingrenzung der Quarantane-Schaderreger und
Birokratieabbau.

,Die Branche muss frischer, frecher und prasenter werden!”, so auch die neue Prasidentin des
Zentralverbands Gartenbau Eva Kahler-Theuerkauf. Besser kann man es nicht auf den Punkt bringen.



Der Marktbericht wurde im Auftrag der Messe Essen erstellt von Andreas Lébke, CO CONCEPT, im
Dezember 2024 erstellt.

Quellen

§ Statistisches Amt der Europaischen Union (EUROSTAT)

§ Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI)

§ Verband des Deutschen Blumen- Grol3- und Importhandels e.V. (BGI)

§ Blumenbiiro Holland (BBH)

§ Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK)

8 Vereniging voor Groothandelaren in Bloemkwekerijprodukten (VGB)

§ Veroffentlichungen der TASPO - Haymarket Media GmbH

8§ Industrieverband Garten e.V. (IVG)

8 Veroffentlichungen aus dem Gartenbau-Portal GABOT

8 Diverse Expertengesprache mit Verantwortlichen des Absatzes von Blumen und Pflanzen aus:

Baumschulproduktionsbetrieben,

Zierpflanzenproduktionsbetrieben,

Galabaubetrieben,

Einzelhandelsgartnereien,



Vermarktungsorganisationen,

BlumengrolZhandelsbetrieben,

Berater des Blumenfacheinzelhandels
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Veranstaltungen IPM ESSEN 2025
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Forum fir Gartner*innen mit dem Fokus Jungpflanzen

Interaktive Beteiligungsmaoglichkeiten fur Aussteller

Die IPM ESSEN hat ein neues Forum im Jungpflanzenbereich in Halle 2: Vom 28. bis 31. Januar 2025 kdnnen
sich Gartner*innen, Zlichter*innen und Jungpflanzenproduzent*innen in der Messe Essen Uber die
Zukunftsthemen dieser wichtigen Schnittstelle im Gartenbau austauschen. Das neue Informationsangebot
bietet Raum flr Impulsvortrage, Panel-Diskussionen, Innovationen und Best-Practices. Jeder Tag widmet sich
einem anderen Themen-Fokus.

Das neue, moderierte Forum mit Buihne gibt dem Pflanzenbereich der Weltleitmesse des Gartenbaus
wertvolle Einblicke in die neuesten Entwicklungen und Trends der Jungpflanzenbranche und die Méglichkeit,
Erfahrungen miteinander zu teilen.

»Wir mdchten auf der IPM ESSEN mitten im Jungpflanzenbereich einen Treffpunkt bieten, bei dem aktuelle
Themen und Lésungen mit Expert*innen und Produzent*innen besprochen sowie Wissen und Know-how
weitergegeben werden*, erklart IPM-Projektleiterin Andrea Holker. ,Damit fordern wir den gezielten
Branchenaustausch fir die Gartner*innen, um Herausforderungen der Zukunft anzugehen. Gleichzeitig
konnen sich ausstellende Unternehmen aktiv mit eigenen Beitragen einbringen und ihr Netzwerk starken.*

In enger Zusammenarbeit mit der Branche wird das Programm derzeit detailliert ausgearbeitet. Mogliche
Themen sind Neuheiten, Nachhaltigkeit, Nischenproduktion, Automatisierungsprozesse, Energie sowie
Pflanzenschutz. Zusatzlich ist die Standflache Startpunkt fir gefihrte Rundgénge zu Zichter- und
Jungpflanzenfirmen. Fir die nicht-deutschsprachigen Messebesucher*innen wird eine Simultaniibersetzung
angeboten.

Weitere Informationen und Anmeldung unter www.ipm-essen.de



08.07.2024

IPM ESSEN geht 2025 mit neuem Hallenkonzept an den Start

Neue Platzierungen fur FDF-World, IPM Discovery Center und Infocenter Gartenbau

Location-Wechsel auf der Weltleitmesse des Gartenbaus: Vom 28. bis 31. Januar 2025 prasentieren sich
einige der Sonderschauen in anderen Hallen der Messe Essen als bisher. Aufgrund der Belegung der Halle
1A durch die Landgard-Frihjahrs-Ordertage wechseln die Themen-Areale, die zuvor in dieser Halle platziert
waren, ihre Standorte. Das Infocenter Gartenbau befindet sich zuklnftig in der Halle 4. Das IPM Discovery
Center sowie die FDF World mit der Showbihne ziehen in die Halle 5.

.Mit der gezielten Zuordnung von Sonderschauen und Foren zu den vorhandenen Ausstellungsbereichen
schaffen wir Mehrwerte fur das Fachpublikum, wovon letztendlich auch unsere Aussteller profitieren®, erklart
Oliver P. Kuhrt, Geschéftsfiihrer der Messe Essen. Eva Kahler-Theuerkauf, Prasidentin des Landesverbandes
Gartenbau Nordrhein-Westfalen und Vorsitzende des Messebeirates, erganzt: ,Das geanderte Hallenkonzept
punktet mit kurzen Wegen und einem Mix aus Produkten, Sonderschauen und Kommunikationsflachen.”

Infocenter Gartenbau, Neuheitenschaufenster und Lehrschau ab 2025 in Halle 4

Fachinformationen aus erster Hand und professionelle Beratung zu allen betrieblichen Fragestellungen
erhalten Gartner*innen im Infocenter Gartenbau ab 2025 in der Halle 4. Der Zentralverband Gartenbau,
ideeller Trager der IPM ESSEN, seine Landes- und Unterverbande sowie Fachgruppen prasentieren sich hier
und laden auf dem Gemeinschaftstand zum persénlichen Austausch ein. Ergdnzend zum Innovationscenter
Gartenbautechnik mit Fachvortrdgen aus Industrie und Forschung informiert die Lehrschau tiber neue
wissenschaftliche Erkenntnisse kiinftig ebenfalls in Halle 4. Zu welcher Hochstleistung der Gartenbau fahig ist,
zeigt zudem das Neuheitenschaufenster mit der Ausstellung aller eingereichter Pflanzen-Novitdten im Rennen
um den Titel ,IPM-Neuheit 2025".

Ordererlebnis fur den griinen und floralen Einzelhandel

Der Fachverband deutscher Floristen — Bundesverband (FDF) und seine Landesverbénde sind ab 2025 in
Halle 5 anzutreffen. In der FDF-World spielt die Showbihne die Hauptrolle, wenn auf ihr die Stars der
weltweiten Floristik-Szene live ihr Kinnen demonstrieren. Blumige Inspiration und florale Handwerkskunst
vermitteln auRerdem Rundgénge und Workshops sowie Installationen und POS-Situationen. Wie gehabt
prasentieren sich in Halle 5 wieder Aussteller mit Floristik-Bedarf und erganzenden Sortimenten fiir den
Einzelhandel sowie internationale Pflanzenaussteller, unter anderem aus Italien und der Turkei

Weitere Moglichkeiten, neue Retail-Trends und erfolgreiche Marketing-Konzepte fur Produkte aus allen
Bereichen der IPM ESSEN kennenzulernen, bietet das IPM Discovery Center. Die Sonderschau unter
kreativer Leitung von Romeo Sommers zieht ab 2025 ebenfalls in die Halle 5 um. Im Fokus stehen neue Ideen
fur die zielgruppenorientierte Kund*innen-Ansprache in Gartencentern. Mehrmals taglich werden gefiihrte
Rundgénge angeboten.



Die Ausstellungsbereiche in den Hallen bleiben unverandert und bieten den Fachbesuchern wie gewohnt eine
gute Orientierung:

- Bereich Pflanze: Hallen 1, 1A, 2, 5, 6, 7, 8 und Galeria

- Bereich Technik: Hallen 3 und 4

- Bereich Floristik und Ausstattung: Halle 5

Weitere Informationen und Standanmeldung unter: www.ipm-essen.de
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Landgard-Ordertage auf der IPM ESSEN

Grine Branche erhalt zentralen Ordertermin zu Jahresbeginn

Grine Branche erhalt zentralen Ordertermin zu Jahresbeginn

Die Weltleitmesse des Gartenbaus und Deutschlands fiihrende Vermarktungsorganisation im
Gartenbau gehen zukiinftig noch enger gemeinsame Wege: Vom 28. bis 31. Januar 2025 werden die
Landgard-Ordertage erstmals auf der IPM ESSEN in der Messe Essen stattfinden. Die Entscheidung
gaben Oliver P. Kuhrt, Geschéaftsfihrer der Messe Essen, und Dirk Bader, Vorstand Landgard eG,
gemeinsam im Rahmen der jungsten IPM-Beiratssitzung bekannt.

.Die IPM ESSEN ist der zentrale Marktplatz, wo sich Anfang des Jahres die globale Branche trifft, um mit
neuen ldeen und Konzepten in die Saison zu starten. Mit der Landgard-Kooperation bieten wir dem griinen
Handel eine noch attraktivere Orderplattform als bisher”, erklart Oliver P. Kuhrt. Dirk Bader erganzt: ,Der
Handel mit Pflanzen und Blumen ist international ausgerichtet. Die Integration der Landgard-Ordertage in die
IPM ESSEN schafft Synergien und gibt dem Markt die Mdglichkeit, sich effizient an einem Ort Uber Neues zu
informieren und gleichzeitig zu ordern. Wir freuen uns daher sehr, dass wir unsere Vermarktungsaktivitaten
auf der Weltleitmesse ausbauen und damit ein grof3es Publikum erreichen.”

Zu den letzten Ordertagen 2024 in Oberhausen boten 150 Lieferanten rund 3.000 verschiedene Pflanzen an,
darunter viele Neuheiten. Die Ware kam neben Deutschland auch aus Nachbarlandern wie den Niederlanden,
Italien und Danemark — allesamt auch wichtige Aussteller- und Besuchernationen der IPM ESSEN.

Ausblick 2025

Die Flache der IPM ESSEN 2025 ist rund drei Monate nach der diesjahrigen Messe bereits zu 80 Prozent
gebucht. Schon im Re-Booking wahrend der letzten Veranstaltung entschieden sich 70 Prozent der Aussteller
fur einen Stand auf der Weltleitmesse des Gartenbaus.

Die Messeprasentation von Landgard wird wie gewohnt auch wieder verbrauchernahe Konzepte und
Kollektionen enthalten, die in stimmungsvollen Arrangements und Themenwelten dem Fachpublikum
vorgestellt werden. Daruber hinaus ist erneut die Netzwerkveranstaltung ,Flower hour* geplant.

Weitere Informationen und Standanmeldung unter: www.ipm-essen.de
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Hortiflorexpo China und IPM ESSEN verlangern Zusammenarbeit

GrofRte Gartenbau-Fachmesse Chinas vom 23. bis 25. Mai 2024

Grofdte Gartenbau-Fachmesse Chinas vom 23. bis 25. Mai 2024

Die Hortiflorexpo China, die fihrende Fachmesse fir die Gartenbauindustrie in China, und die
Weltleitmesse des Gartenbaus IPM ESSEN setzen ihre bisherige erfolgreiche Partnerschaft fort. Die
beiden Fachmessen férdern damit den internationalen Austausch rund um die Gartenbauindustrie in
China und 6ffnen insbesondere deutschen Ausstellern ein gewinnbringendes, neues Business-
Netzwerk. Die nachste Veranstaltung, die , Hortiflorexpo IPM Beijing“, findet turnusgemaf vom 23. bis
25. Mai 2024 im neuen China International Exhibition Center in Peking statt.

Die enge Partnerschaft zwischen der Hortiflorexpo und der IPM ESSEN ermdglicht es Ausstellern, von den
Synergieeffekten zu profitieren und wichtige Geschaftskontakte im chinesischen Markt auf- und auszubauen.
Die Messe Essen organisiert beispielsweise den deutschen Nationen-Pavillon, der Innovationen ,made in
Germany* vorstellt, und ist dartiber hinaus fir die internationale Vermarktung verantwortlich.

Oliver P. Kuhrt, Geschéftsfilhrer der Messe Essen, betont die Bedeutung dieser starken interkontinentalen
Partnerschatft: ,Die Vertragsverlangerung festigt nicht nur unsere Zusammenarbeit, sondern unterstreicht
auch die Position der Hortiflorexpo IPM China als fuhrende Fachmesse in der Gartenbauindustrie in ganz
Asien."

Vertragsunterzeichnung wahrend der Weltleitmesse des Gartenbaus in Essen

Die Vertragsunterzeichnung fand wahrend der 40. IPM ESSEN (23. bis 26. Januar 2024) statt, bei der als
Vertreterin der Hortflorexpo die Vize-Generalsekretarin der China Flower Association Xuemei Liu und Oliver P.
Kuhrt, Geschéftsfuhrer der Messe Essen, den Kooperationsvertrag besiegelten.

Die Hortiflorexpo IPM China gilt als die wichtigste Plattform fir Innovationen, Networking und
Geschaftsmdglichkeiten fur die Gartenbauindustrie im gesamten asiatischen Raum. Sie findet jahrlich immer
im Wechsel zwischen Shanghai und Peking statt. Zur ndchsten Messe im Mai in Peking werden mehr als 700
Unternehmen aus 20 Nationen erwartet, die eine Ausstellungsflache von 40.000 Quadratmetern belegen. Die
Fachbesucher*innen kénnen sich auf eine Veranstaltung freuen, die die neuesten Trends, Produkte und
Technologien der griinen Branche prasentiert. Geplant ist zudem ein Rahmenprogramm mit Live-
Prasentationen, Foren und gartenbaulichen Exkursionen.
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IPM ESSEN 2024 glanzte zum 40. Jubilaum

Klimapflanzen gehérten zu den Top-Themen der Weltleitmesse des Gartenbaus

Klimapflanzen gehdrten zu den Top-Themen der Weltleitmesse des Gartenbaus

Die Internationale Pflanzenmesse IPM ESSEN schreibt weiter Geschichte: Trotz des bundesweiten
Bahnstreiks kamen rund 36.000 Fachbesucher*innen vom 23. bis 26. Januar 2024 in die Messe Essen, um
sich bei 1.403 ausstellenden Unternehmen aus 43 Landern tUber Neuheiten in den Ausstellungsbereichen
Pflanzen, Technik, Floristik und Ausstattung zu informieren und zu ordern. Die 40. Auflage der Weltleitmesse
des Gartenbaus zeichnete sich erneut vor allem durch eine auffallig hohe Qualitat des Fachpublikums aus.
Grol3es Interesse galt klimaresilienten und biodiversitatsfordernden Pflanzen sowie Innovationen fir die
ressourcenschonende Produktion. Im Vergleich zum Vorjahr legte die IPM ESSEN 2024 bei der
Internationalitat ihres Publikums zu.

,Die griine Branche hat auf der 40. IPM ESSEN einmal mehr gezeigt, welche Relevanz sie fur die Themen
unserer Zeit hat. Der Gartenbau ist leistungsstark und innovativ. Das haben wir hier an vier Tage eindrucksvoll
gesehen und bewiesen”, zieht Eva Kahler-Theuerkauf, Prasidentin des Landesverbandes Gartenbau
Nordrhein-Westfalen und Vorsitzende des IPM-Messebeirates, Bilanz.

Dass die IPM ESSEN die fuhrende Plattform fir den internationalen Gartenbau ist, um die kommende Saison
zu planen, Ware zu ordern oder Investitionen zu tatigen, macht mit 71 Prozent der hohe Anteil an
Fachbesucher*innen mit Einkaufs- und Beschaffungskompetenzen im eigenen Unternehmen deutlich. 2023
lag der Wert noch bei 66 Prozent. ,Genau das macht eine hochkaratige Fachmesse aus. Obwohl der
anhaltende Bahnstreik die An- und Abreise erheblich eingeschrankt hat, waren die richtigen Besucherinnen
und Besucher vor Ort“, erklart Oliver P. Kuhrt, Geschéftsfuhrer der Messe Essen.

Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette

Rund 30 Prozent der Besucher*innen bestellten wahrend der Messe. Uber 60 Prozent planen, aufgrund der
auf der IPM ESSEN erhaltenen Informationen im Nachgang Kaufe zu tatigen. Auf der Liste der
Einkaufer*innen waren vor allem neue und innovative Pflanzenziichtungen. Im Trend liegen derzeit
klimaresiliente Gattungen, die sowohl Starkregen als auch Hitze vertragen — ein Aspekt, der sowohl in
Privatgarten als auch in der urbanen Begriinung eine immer gréRere Rolle spielt. So waren die Rundgange zu
Klimabaumen und insektenfreundlichen Stauden sehr gut besucht.

Nachhaltigkeit war auch im Ausstellungsbereich Technik ein wiederkehrendes Stichwort. Das
Innovationscenter Gartenbautechnik informierte zum Beispiel zu Torfersatz und der ressourcenschonenden
Produktion. Zugenommen im Gartenbau haben zudem Automatisierungsprozesse, der Einsatz von kinstlicher
Intelligenz wird wichtiger. Auf der IPM ESSEN wurden beispielsweise ein Giel3roboter und Losungen zur
automatisierten Unkrautbekampfung vorgestellt. Die neue Sonderschau ,Nutzfahrzeuge“ bot Mobile fiir den
Einsatz im Gartenbau mit E-Antrieb.



Das IPM Discovery Center prasentierte, wie sich nachhaltige Losungen wie etwa biologisch abbaubare
Materialien fur Verpackungen und Pflanztépfe in den Handel integrieren lassen und Kund*innen in Zukunft mit
Grin begeistert werden kénnen. Nachhaltige Floristik stand au3erdem im Fokus der FDF-World. Der
Fachverband Deutscher Floristen — Bundesverband (FDF) gab Inspiration auf seinem Kreativ-Areal und
zeigte, wie sich Trendthemen ins eigene Geschaft Gbertragen lassen. Der IPM Concept Store zeigte Produkte
fur die sinnvolle Sortimentsergénzung im griinen Einzelhandel.

IPM ESSEN 2024 war Schauplatz fir griine Branchen-Preise

Die IPM ESSEN war erneut die Biihne flr zahlreiche Preisverleihungen, mit denen die Branche einmal im Jahr
ihre Besten auszeichnet. Den Anfang machte am ersten Messetag das Neuheiten-Schaufenster des
Zentralverbands Gartenbau fUr neu gezilichtete Pflanzen sowie neue Wild- und Wuchsformen. Die Gewinner:
Catharanthus roseus ,Soirée® White* der Firma MNP/Suntory (Kategorie Beet- und Balkonpflanze); Pericallis
cruentus Mandala® Plus Magic Purple der Firma Dimmen Orange (Fruhjahrsbliher); Zygopetalum ,Oxygen
Optimistic* (AK8) der Firma Alpha Orchids Breeding (Bliihende Zimmerpflanzen); Aloe vera Medivera der
Firma Amigo Plant (Griine Zimmerpflanze); Helleborus hybrida Frostkiss Vibey Velvet der Firma AllPlant
(Stauden); Eutrema japonicum ,Hana Utogi‘ der Firma FitzGerald Nurseries Lt (Balkonobst/-gemiise);
Pyracantha coccinea ,Orange Star' der Firma Hoogeveen Plants (Gehélze); und Mangave Mad about
Mangave® ,Praying Hands' der Firma Cactusmania di Manera Bruno aus Ventimiglia in Italien (Sonderpreis).
Der Publikumspreis ging auRerdem an die Eclipse Bigleaf Hydrangea von First Editions der Firma Bailey
Nurseries International aus Minnesota.

Premiere feierte der Best Practice Award fir praxisorientierte Produkte im Floristik-Fachhandel in
Zusammenarbeit mit dem FDF. Uber den Preis freute sich in der Kategorie Design und Trend die Firma
LiveTrends Design Group Europe Ap mit dem Trend, ,The Botanist”. In der Kategorie Technik und Werkzeug
in der floristischen Praxis gewann Newwen mit der Flowerbox. Der Saatgut-Adventskalender der Firma Baza
Seeds Holland ging als Sieger in der Kategorie Accessoires und Geschenkartikel hervor, die Tonamphore
,Olla S* von Wepot in der Kategorie Nachhaltigkeit. Gleich zwei Preise raumte der Blumentopf von Capi
Europe ab, und zwar in den Kategorien Indoor-Deko und ,Das GefaR".

Mit dem Show Your Colours Award honorierten BIZZ Communications und die Messe Essen aul3erdem das
beste Storytelling fur eine Pflanze. Die Auszeichnung ging an die Gartenrose Rosa Hybrid Plant'n’Relax von
Roses Forever aus dem danischen Faaborg. Die Kletterrose mit Gestell macht laut Jury genau das madglich,
was ihr Name verspricht: pflanzen und entspannen.

Die Besten der Besten in der Zierpflanzenproduktion pramierten die International Association of Horticultural
Producers (AIPH) und FloraCulture International (FCI) mit dem International Grower of the Year Award. Den
begehrten Preis mit nach Hause nehmen darf in diesem Jahr die britische GroRhandelsgartnerei Greenwood
Plants.

Den Preisreigen beendete am letzten Tag der IPM Messe-Cup, mit dem der Landesverband Nordrhein-
Westfalen im Fachverband Deutscher Floristen und der Landesverband Gartenbau Nordrhein-Westfalen die
besten floralen Werkstlicke auszeichneten. Siegerin im Kombinationswettbewerb wurde Lilli Kramer von
Kramer Garten & Ambiente aus Buchholz.

Hohe Wiederbesuchsabsichten

Insgesamt bewerteten die Fachbesucher*innen das Angebot der IPM ESSEN 2024 als sehr positiv. 87



Prozent vergaben die Noten eins bis drei. 91 Prozent wirden einen Besuch weiterempfehlen, ebenfalls 91
Prozent wollen erneut die IPM ESSEN besuchen. Bei den ausstellenden Unternehmen lag der Anteil bei 87
Prozent. Die nachste IPM ESSEN findet vom 28. bis 31. Januar 2025 in der Messe Essen statt.

Zahlen im Detail

Die rund 36.000 Besucher*innen setzten sich zusammen aus registrierten Fachbesucher*innen, nationalen
und internationalen Medienvertreter*innen sowie Ehrengasten. Dariiber hinaus besuchten rund 5.800
Teilnehmende die IPM ESSEN 2024 als Aussteller*in.

Weitere Informationen unter www.ipm-essen.de
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